НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2011»
АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

	*ФИО: Романов Александр Юрьевич
	Должность: Вице- президент

	*Название компании: Ассоциация Коммуникационных Агентств России


ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Янбухтин Ренат Халимович
	*Должность: Президент 

	*Название компании: ООО «АРМИ»

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: 
	Тираж: 


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:
Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:

· On-line СМИ

· On-line версия Печатных СМИ 
Реклама: 
(Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
(Сейлз СМИ;
(Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

За вклад в развитие отрасли
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

(продажа рекламы

(содержание (контент)
(менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	За создание комитета медиаагентств АКАР и его эффективный менеджмент.


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	Комитет медиаагентств действует на постоянной основе в рамках Ассоциации Коммуникационных Агентств России. В его состав входят более 30 ведущих агентств, осуществляющих свою деятельность в сфере медиа планирования, медиа баинга, стратегическое планирования и т.д.
заработка рамочных документов с целью установления экономически обоснованной ценовой политики размещения (распространения) рекламы на определенные периоды времени;

Основные задачи комитета:

- разработка рамочных документов с целью установления экономически обоснованной ценовой политики размещения (распространения) рекламы на определенные периоды времени;
- согласование с рекламораспространителями, рекламодателями и исследовательскими организациями основных положений этих документов путем проведения двусторонних и многосторонних встреч и консультаций (возможно, создание смешанной комиссии для подготовки общих принципов и решения конкретных задач);
- организация экспертного органа по медиа-измерениям и аудит медиа-измерений;
- разъяснение и продвижение позиции медиаагентств по ключевым вопросам распространения рекламы (медиа-баинга) в СМИ;
- проведение мастер-классов, семинаров, круглых столов, конференций и иных мероприятий, направленных на повышение уровня профессиональной подготовки сотрудников медиаагентств;
- подготовка квалификационных стандартов (возможно, добровольная аттестация) сотрудников агентств;
- обеспечение условий для соблюдения участниками процесса размещения (распространения) рекламы достигнутых соглашений (положений одобренных или принятых документов);
- юридическая поддержка в решении спорных ситуаций, связанных с размещением (распространением) рекламы.

Проекты 2011:

· Рейтинг рекламодателей по объемы размещения совместно с интернет-порталом Adindex.ru 

· Рейтинг медиа-агентств по объемам закупок совместно с интернет-порталом Adindex.ru 

· Рейтинг конкурентоспособности совместно с интернет-порталом Adindex.ru 

· Взаимодействие с ТНС 

· Разработка индустриального стандарта «Критерии медиаагентств»


