НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2011»
АНКЕТА НОМИНАНТА
Данные лица, рекомендующего претендента на Премию
ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Волкош Олег Львович
	*Должность: Президент

	*Название компании: ЗАО «Группа Медиа Артс»
	*Индекс, адрес: 123022, Россия, Москва, 2-я Звенигородская ул. 13/42


	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: 
Рекламный холдинг
	Тираж: 


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:
Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:
· On-line СМИ
· On-line версия Печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и  корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 
Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;
За вклад в развитие отрасли
  (
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:
( продажа рекламы  (содержание (контент)     (менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
 ( дизайн, макет

   ( технологии

( продвижение, PR
 ( маркетинг
         ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За успешную реализацию стратегии «Группы Медиа Артс» и создание уникальной на отечественном рынке практики коммуникационного холдинга, лидера в области интегрированных маркетинговых сервисов».


	*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

В рамках концепции интегрированных сервисов холдинга разработаны бизнес-процессы, создан специализированный департамент и построена эффективная система управления интегрированными проектами.

Увеличены обороты группы «Медиа Артс» в области non-ATL на 120% за счет покупки нескольких компаний из non-ATL сектора, в том числе агентства One2remember, уникального и известного в мире отечественного event бренда, которым с 2005 по 2009 гг. владела IMS Group. 
Проведена эффективная интеграция новых бизнесов в состав группы компаний «Медиа Артс», создание Consumer & Trade Marketing блока Brand Experience MA (BE!MA), под зонтиком которого сосредоточена лучшая экспертиза за пятнадцатилетнюю историю холдинга в области торгового, потребительского и событийного маркетинга.

Параллельно осуществлена реструктуризация медийного бизнеса, который укрупнился до четырех агентств (FCB Media, Strategist, Magma и FCBi), и образовал блок Communication, включающий Digital Marketing. Таким образом, проведена консолидация экспертизы традицоннных медийных услуг и инновационного Digital сервиса, позволившая предоставлять клиенту комплексный интегрированный медийный продукт. 

В результате нововведений на базе имеющихся сильных бизнесов в области креатива (Draftfcb), спортивного маркетинга (Sportima) и видео- и кинопроизводства (DTV-MA), была создана эффективная система для обслуживания крупных клиентов с возможностью интеграции в одной проекте экспертиз разных маркетинговых направлений в рамках единой коммуникационной стратегии бренда.

Это позволило развить бизнес через получение новых клиентов, ориентированных, прежде всего, на услуги в области интегрированных сервисов.

В системе Управляющей компании был создан специализированный Департамент по интегрированным проектам, который обеспечивает операционную эффективность предоставляемых клиенту услуг на базе разработанных внутренних регламентов бизнес-процессов для интегрированных проектов.

Все это вывело «Медиа Артс» на лидирующие позиции в области экспертизы по интегрированным маркетинговым коммуникациям в России.


