НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2011»
АНКЕТА НОМИНАНТА
Данные лица, рекомендующего претендента на Премию
ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Булавинов Илья Владимирович
*ФИО: Солопов Дмитрий Андреевич
	*Должность:Заместитель шеф-редактора ИД «КоммерсантЪ»
*Должность: Главный редактор радиостанции «КоммресантъFM», шеф-редактор объединенной редакции электронных СМИ холдинга «КоммерсантЪ».

	*Название компании: ЗАО «КоммерсантЪ. Издательский Дом»
	*Булавинов И.В. 
адрес: 125080 Москва, ул.Врубеля, д.4

*Солопов Д.А., 

адрес: 105066 Москва, Токмаков переулок, д.21/2

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: 
	Совокупная аудитория всех медиа-ресурсов «Коммерсанта» превышает 5 млн человек


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:
Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:

· On-line СМИ
· On-line версия Печатных СМИ
( Мультимедийная редакция 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

За вклад в развитие отрасли
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию
*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:
( продажа рекламы ( содержание (контент) 
( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
 ( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR
 ( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За создание единой мультимедийной редакции Коммерсанта».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах
	Благодаря свежим идеям и профессионализму Заместителя шеф-редактора ИД «КоммерсантЪ» Ильи Булавинова, а также принципиально новой и агрессивной редакционной политике Главного редактора «КоммерсантЪ FM» Дмитрия Солопова, удалось добиться уникальной синергии медиа-ресурсов «Коммерсанта».

Ежедневно из недр единой мультимедийной редакции «Коммерсанта» - со страниц печатных изданий, эфира радиостанции, интернет-ресурсов и мобильных приложений - выходит огромное количество эксклюзивных материалов и фоторепортажей, качественной аналитики и интервью, заслуживающих популярность и признание как у самой взыскательной аудитории с высоким социальным статусом, так и у рекламодателей. При этом стоимость создания и контентного наполнения этой совокупности медиа-ресурсов оказалась радикально ниже суммы стандартных затрат на реализацию подобных медиа-проектов. Созданная мультимедийная редакция служит не только средством удовлетворения информационного спроса совокупной аудитории, но и обеспечивает несокращающуюся востребованность профессионального труда журналистов в наше не самое простое для многих СМИ время.
- Совокупная аудитория всех медиа-ресурсов «Коммерсанта» превысила 5 млн человек и продолжает расти.
По данным NRS-Россия. Сентябрь 2010 - Февраль 2011 («КоммерсантЪ Деньги», «КоммерсантЪ», «КоммерсантЪ Власть», «Огонек», «КоммерсантЪ Секрет фирмы»); NRS-Москва (16+) Сентябрь 2010 - Февраль 2011 («КоммерсантЪ КАТАЛОГ», Weekend, Citizen K); TNS-Media Web Index декабрь 2010 (Kommersant.ru); Radio Index - Москва. Декабрь2010 («КоммераснтъFM»)
- Радиостанция «КоммерсантЪ FM» практически с первых дней выхода в эфир завоевала свою аудиторию и входит в Топ-10 самых цитируемых радиостанций.

Медиа-рейтинг цитируемости российских федеральных СМИ за 2010 год (период исследования: январь-декабрь 2010 года) компании Медиалогия.
- Согласно последним замерам TNS Media*, недельная аудитория «КоммерсантЪ FM» увеличилась на 74%, суточная аудитория - на 87%, количество слушателей 15-минутного интервала - 170%.

 Radio Index - Москва. Декабрь 2010 - Февраль 2011
- Показатели роста продаж рекламы в медиа-активах Коммерсанта в марте 2011 года превысили аналогичные показатели 2010 года на 65%.


