НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА
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АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

                                                         ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО:  Кудряшова Наталья Евгеньевна
	*должность: Генеральный директор

	*Название компании: ООО «Телеканал Подмосковье»
	*Индекс, адрес: 123007, г. Москва, ул. 1-я Магистральная, д. 14 стр. 9

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое:
Телеканал «Подмосковье» 
	Тираж: 


                                                      Номинация, 

в которой выдвигается Претендент:
Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

(Телевидение:
· Контент
(  Телеканал

( NEW MEDIA организаций:
· On-line СМИ
· On-line версия Печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

За вклад в развитие отрасли
                                                       ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:
( продажа рекламы   (содержание (контент)        (  менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За создание полноценного телевизионного канала вместо местной студии и  вывод регионального телеканала на московскую и всероссийскую аудиторию.» 


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Рост аудитории с 5 до 25 млн. человек за 2 года, формирование целостной стратегии развития, тактическое и стратегическое, а также финансовое  управление СМИ
Телеканал «Подмосковье» -  динамично развивающееся региональное электронное СМИ. Телеканал создан по инициативе Губернатора Московской области Б. В. Громова в сентябре 2003 года. Первоначально эфир формировали 15-минутные выпуски «Новостей Подмосковья», которые знакомили жителей с важнейшими событиями региона. 28 ноября 2007 года зарегистрировано ООО «Телеканал Подмосковье». В феврале 2008 года телеканал перешел на ежедневное 18-часовое, а в сентябре 2008 - на круглосуточное вещание. 

Структура бизнеса телеканала определяется с одной стороны, форматом вещания, и с другой, - технологией телевизионного производства.

Телеканал ориентирован на освещение событий в Московской области, приоритет для него - информационное вещание. Доля новостей и информационно-аналитических программ составляет 23% эфирного времени.  Вместе с программами публицистического характера, которые в основном посвящены оценке  важнейших областных событий, доля программ региональной проблематики составляет почти треть эфирного времени. 

Технология производства таких программ основана на постоянном мониторинге происходящих событий, связана со сбором большого объема аудиовизуальной информации и требует достаточного числа мобильных съемочных групп, оснащенных современной съемочной техникой, средствами транспорта и связи. Поэтому в структуру телеканала входит не только головное предприятие, расположенное в Москве, но  филиалы в городах Московской области. 

Головное предприятие обеспечивает полный технологический цикл создания и трансляции программ на территории Московской области. Еще одним важным элементом бизнеса, помимо производства контента, является доставка телевизионного сигнала до зрителей. Для этого канал пользуется услугами независимых эфирных и кабельных операторов в городах Московской области, подписан договор с крупнейшим общероссийским спутниковым вещателем – «Триколор ТВ», а также ОАО «Мостелеком» (кабельные сети Москвы). Перспективы развития канала связаны с повышением качества телевизионного продукта, а также с развитием сети его распространения и расширением охвата аудитории.  Кроме того, за счет внедрения современного цифрового оборудования постоянно совершенствуется технология производства.


