НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2011»
АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

	*ФИО: Коноплев Кирилл Евгеньевич
	Должность: Генеральный директор, Лауреат общенациональной премии «Медиа-Менеджер России-2009»*, 

	*Название компании: Ассоциация «Рекламная федерация регионов»

	*Телефон (код): +7 (343) 222 07 07
	Факс: +7 (343) 261 60 60

	*E-mail: konoplev@delta-plan.ru
	Web: www.delta-plan.ru


ПРЕТЕНДЕНТ

	*ФИО: Черный Станислав Исаакович
	*Должность: Исполнительный директор

	*Название компании: Рекламное агентство «Дельта-План»
	*Индекс, адрес: 6200026, г. Екатеринбург, ул. Луначарского, 212

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: 
	Тираж: 

	*Телефон (код): +7 (343) 222 07 07
	Факс: +7 (343) 261 60 60

	*E-mail: stas@delta-plan.ru
	Web: www.delta-plan.ru


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты; 
( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 
( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:

· On-line СМИ

· On-line версия Печатных СМИ 
Реклама: 
Х Медиапланинг / Медиабаинг; 
( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 
( Службы компаний; 
( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 
( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 
Отраслевые партнёры:

( Типографии; 
( Распространители; 
( Технологии;

За вклад в развитие отрасли
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража

( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR

( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	За достижения в продажах медиауслуг рекламного агентства, достижение лидерских позиций среди медиаагентств региональной России, популяризацию региональных медиа.


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	В 2010 году объем оказанных рекламных услуг агентства «Дельта-План» в области медиа вырос в 5,7 раза относительно 2009 и достиг 879 000 000 рублей, что дает возможность назвать «Дельта-План» КРУПНЕЙШИМ МЕДИЙНЫМ АГЕНТСТВОМ РЕГИОНАЛЬНОЙ РОССИИ (за пределами Москвы).
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Проведена реструктуризация агентства по холдинговой модели. Копировать модели и технологии международных сетевых агентств в регионах невозможно, мы создали новую структуру, специализировали подразделения и людей. Штат агентства достиг 160 человек, только в подразделении «Дельта-Медиа» (non OOH planning/buying) работает 22 сотрудника, из них 4 человека занимаются только стратегическим медиа-планированием, 12 медиабаеров. Был произведен найм сотрудников (штат вырос в 4 раза), созданы уникальные системы обучения, аттестации, мотивации. Все это дало возможность эффективно обслуживать каждого из 241 клиентов агентства с качеством существенно превосходящим региональный сервис. 
Генеральный подряд на размещении 100% рекламных бюджетов агентству доверило 4 клиента, входящих в Топ - 10 рекламодателей Урала. Открыт филиал агентства в Новосибирске. География размещения достигла 319 городов России, в 46 субъектах РФ. Было задействовано 462 печатных издания, 330 радиостанции, 201 телеканал, 12 451 рекламных поверхностей.
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Стоит отметить, что агентство и в 2011 году не стагнирует, а развивается, итог первого квартала 2011 = прирост 2,24 раз к 1Q2010. 
Номинант на НП «Медиа-Менеджер России - 2011» Станислав Черный непосредственно участвовал в генерации и исполнении тех идей, которые привели «Дельта-План» к лидерству на региональном рынке.


