НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2008»

АНКЕТА НОМИНАНТА

ПРЕТЕНДЕНТ

	*ФИО: Скачкова Александра Вячеславовна
	*должность: директор по маркетингу в СПб

	*Название компании: ООО «Региональные независимые газеты Северо-Запад»

	

	*Издание: «Мой район, газета больших городов», Санкт - Петербург
	Тираж: от 430 000


Номинация, 

в которой выдвигается претендент:

Печатные СМИ:





Реклама:

(  газеты






( агентства
(  журналы





( службы компаний
(  распространители



         ( службы общественных организаций
Электронные СМИ:




PR:

(  ТВ






         (  агентства
(  Радио






(  службы компаний

(  New media





(  службы общественных организаций 

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

(продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	За укрепление позиций на рынке



	*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

Разработка и внедрение концепции позиционирования и продвижения издания на читателей и рекламодателей, включая фирменный стиль. Формирование структуры и функций службы маркетинга издания. Управление процессом исследований, разработка и внедрение спецпроектов (WAN «Газета в образовании» в Петербурге, рекламные приложения «Моя работа», «Мр-здоровье» - частично). 

В результате действий по настройке бренда четвертый квартал 2007 г. -  первый квартал 2008 г. при снижении тиража на 20 000 экз. -  аудитория одного номера выросла на 10% и составила 873 500 чел. (при тираже 430 000 экз.).
[image: image1.emf]Динамика роста тиража и аудитории газеты в 2003-2008 г.г.
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Коэффициент чтения одного экземпляра газеты в Петербурге составил 2,03чел.,что является очень серьезным достижением для издания на свободном доступе.

А накопленная аудитория за пол года, без роста тиража, возросла на12,6% и составила 2 144400.

[image: image2.emf]Аудитория газеты "Мой Район" за 1/2 года в 2003-2008 г.г.
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На основании данных TNS Gallup Media
Данные результаты в совокупности с качественной работой с клиентами привели к росту оборотов компании и привлечению новых крупных клиентов.


