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                                                     Номинация, 

в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:

 Газеты; 

 Журналы;

 В2В-издания

Электронные СМИ:

 Радио; 

 Телевидение:

· Контент

· Телеканал

 NEW MEDIA организаций:

· On-line СМИ

· On-line версия Печатных СМИ 

Реклама: 

 Медиапланинг / Медиабаинг; 

 Интернет-реклама;

 Сейлз СМИ;

 Рекламодатель;

 Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:

 Агентства; 

 Службы компаний; 

 Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 

и   корпоративные СМИ

 Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

 Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

 Типографии; 

 Распространители; 

 Технологии;

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

 продажа рекламы   содержание (контент)          менеджмент (управление) концепция

 продажа тиража
   дизайн, макет

      технологии

 продвижение, PR
   маркетинг
                  финансы

*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)

	«За успешную реализацию проекта на основе инновационного подхода к бизнесу и организации эффективной работы службы продаж»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Газета «Из первых рук» самый динамично развивающийся проект в Издательском Доме «РДВ-медиа-групп». 

Рост доходов от реализации рекламы в 2007 году составил 59% по сравнению с 2006 годом

Рост доходов от реализации рекламы в 2008 году составил 47% по сравнению с 2007 годом

С начала 2009 года ежемесячный рост доходов от реализации рекламы с трендом 5-9% в условиях падающего рекламного рынка

Результат достигнут за счёт комплекса мероприятий:

1. Изменение продукта

* перепозиционирование издания — Газета бесплатных объявлений в Газету объявлений

* введён новый формат издания — Газета в газете, состоящий из двух блоков — Деловой с рекламными объявлениями и Развлекательный с ТВ-программой (звёздные новости, гороскоп, кроссворд, конкурсы, лотереи)

* ввод новых рекламных площадок через запуск новых рубрик в газете 

2. Изменение системы распространения — с платной на смешанную (платную+бесплатную). Бесплатный канал (распространение у метро) стал работать как инструмент самопродвижения издания.

3. Организация эффективной работы службы продаж через разработанную «Методологию вовлечения  рекламодателей в наш бизнес и увеличениия их доли бюджета в изданиях ИД «РДВ-медиа-групп».


