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                                                     Номинация, 

в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:

· On-line СМИ

· On-line версия Печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

( Корпоративное издание 
Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

                                                  ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию
*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)          ( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

       ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                   ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За создание качественного корпоративного издания, ориентированного на уникальную целевую аудиторию (жителей объектов ГК «Дон-Строй»)»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	DSmagazine – высококачественное издание об архитектуре, строительстве и недвижимости, ориентированное на уникальную целевую аудиторию (жителей ЖК компании, а также потенциальных клиентов, партнеров компании). Основная цель – знакомство читателей в популярной форме с наиболее значимыми и интересными событиями в указанных сферах, а также информирование о деятельности ГК «Дон-Строй» и создание канала обратной связи. 

В журнале публикуются новости и аналитические обзоры по рынку недвижимости, эксклюзивные интервью с архитекторами и дизайнерами мирового уровня и лучшими российскими специалистами, а также руководителями строительного комплекса Москвы, отчеты (с собственными фотографиями) о наиболее заметных событиях в сфере недвижимости, архитектуры и дизайна, интервью с звездами шоу-бизнеса, спорта, политики, проживающими в ЖК компании.

DSmagazine сотрудничает с ведущими журналистами влиятельных деловых СМИ («Коммерсант», «Ведомости», «Компания» и др.) и изданий сегмента luxury.
DSmagazine - эффективная рекламная площадка для продвижения товаров и услуг, ориентированных на узкую целевую аудиторию (состоятельных жильцов объектов ГК «Дон-Строй»).

По данным маркетингового агентства Step by Step, проводившего исследования в декабре 2007 года среди жильцов объектов ГК «ДОН-Строй», журнал DSmagazine занимает второе место (18,9%) среди изданий о недвижимости, которые предпочитают читать респонденты.
53,9% опрошенных людей занимают руководящие должности, из них на долю владельцев предприятий приходится 24,6%, руководителей организаций – 15,7% и руководителей подразделений 13,6%. На долю менеджеров среднего звена, куда входят специалисты с частной практикой, ведущие специалисты, специалисты и госслужащие, приходится 14,2% от общего массива опрошенных.
Подавляющее большинство жителей ЖК ГК «ДОН-Строй» люди в возрасте от 31 до 45 лет, т.е. самая социально активная группа населения. Высшее образование имеет 79,6% опрошенных, из них 11,3% имеют ученую степень.

Журнал выходит ежеквартально. Объем – 116 полос. Тираж 20 000 экз. Реклама составляет до 40% объема журнала. 








