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Номинация, 

в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

 В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:
· On-line СМИ
· On-line версия Печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

                                      ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы    содержание (контент)        ( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За разработку оригинальной концепции журнала о моде для профессионалов, формата B2». 


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Журнал вышел на рынок печатных СМИ формата B2B посвященных бизнесу мода в январе 2008 года.
 Журнал отличает от конкурентов: 
1. Периодичность (2 раза в месяц) – возможность оперативной подачи информации. Репортажи с недель мод (Парижа, Милана, Лондона, Токио, Австралии, Аргентины) читатель получает практически по окончанию недели.
2. Тема номера, каждый номер  посвящен определенному сегменту рынка (детская, мужская, женская, франчайзинг, ритейл и т.д.)

3. Поднятие актуальных вопросов, таких как стратегия, (которая на данный момент разрабатывается правительством). В статье приведены мнение специалистов (предпринимателя, агентства консалтинга, маркетолога, производителя), что позволяет взглянуть на проблему с разных сторон модной индустрии.

4. Новый взгляд(оригинальная подача материала) на российские недели моды: рейтинги, составляемые по опросу баеров, мнения ведущих баеров, которые позволяют читателю, закупщику лучше ориентироваться в том, что предлагают российские дизайнеры.

5. Грамотная работа с внештатными корреспондентами из-за зарубежья, позволяет приводить мнения и ведущих зарубежных баеров.
6. Мнения профессионалов о журнале высокие. За время существования журнал занял свою позицию на рынке СМИ в данном сегменте.

Завоевал читательскую аудиторию как в России, так и в Казахстане, в Украине, во Франции, Италии, Германии.

Главная составляющая успешного выхода журнала – это редакционное наполнение, которое обеспечивает Завельская ЮНА.










