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	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: 
Рекламный холдинг
	Тираж: 

	*Телефон (код):  +7 (495) 969 2030
	Факс:  +7 (495) 969 2025

	*E-mail: Vladimir.Tkachev@leoburnett.ru

	Web: www.leoburnett.com



                                                   Номинация, 

в которой выдвигается Претендент:
Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:
· On-line СМИ
· On-line версия Печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   (содержание (контент)         ( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За развитие креативного потенциала и бизнеса агентства Leo Burnett Moscow, вследствие чего оно стало Агентством Года в России в 2008 году»  


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	 Одержаны победы на всех российских и международных фестивалях, которые входят в креативный рейтинг АКАР

Особенно стоит выделить золото и серебро Golden Drum, серебро Epica, бронза EuroBest и shortlist Cannes Lions
Благодаря созданной креативной репутации агентство выиграло тендеры и получило заказы от таких клиентов как McDonalds, Wrigley snacks, Kelloggs/United Bakers, Coca Cola/Мултон, Сбербанк России, Объединенные Кондитеры и др.

Также Leo Burnett Moscow активно участвует в создании pro bono рекламных кампаний для Greenpeace, WWF и фестиваля «Протеатр» – театров для творчества людей с особенностями в развитии

Финансовые результаты агентства представляют собой double digit рост дохода и прибыли  в течение последних 3 лет   

	








