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Номинация, 

в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:

 Газеты; 

 Журналы;

 В2В-издания

Электронные СМИ:

 Радио; 

 Телевидение:

· Контент

· Телеканал

 NEW MEDIA организаций:

· On-line СМИ

· On-line версия Печатных СМИ 

Реклама: 

 Медиапланинг / Медиабаинг; 

 Интернет-реклама;

 Сейлз СМИ;

 Рекламодатель;

 Креатив

Коммуникации / Связи с общественностью:

 Агентства; 

 Службы компаний; 

 Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 

и   корпоративные СМИ

 Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

 Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

 Типографии; 

 Распространители; 

 Технологии

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

 продажа рекламы   содержание (контент)      менеджмент (управление) концепция

 продажа тиража
   дизайн, макет

      технологии

 продвижение, PR
   маркетинг
                  финансы

*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)

	«За создание и успешный вывод на рынок первого общероссийского журнала «Медиапрофи», способствующего развитию современных электронных медиа.»

	*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

Таллер В.М. разработал, создал и вывел на рынок первый ежемесячный общероссийский журнал для телерадиовещателей и производителей контента «Медиапрофи», ориентированный на владельцев и топ-менеджеров региональных медиакомпаний; сформировал профессиональную команду редакции и коммерческой службы издания; разработал концепцию дополнительного интернет-ресурса «Медиапрофи-онлайн.ру».

Ежемесячный журнал «Медиапрофи» издается с апреля 2007 г.

Создана уникальная концепция профессионального журнала о бизнесе и контенте электронных СМИ и new media. «Медиапрофи» разделен на 3 тематических блока: «Сообщество» (экономические и политические тенденции на медиарынке, стратегии основных игроков, аналитика); «Команда» (модели построения коллектива медиакомпаний и создание системы взаимодействия творческих и коммерческих служб); «Мастерство» (мастер-классы различных специалистов отрасли, обмен профессиональными знаниями и навыками).

Журнал занял пустующую нишу. За 2 года существования журнала тираж вырос с 2000 до 8000 экземпляров, стал необходимым изданием среди региональных вещателей. Они оценили появление отраслевой информационной и дискуссионной площадки, чему свидетельствует рост публикаций, подготовленных самими вещателями.

Журнал распространяется в 83 регионах России — по выверенной адресной базе «Медиапрофи» получают более 4,5 тысяч руководителей региональных телерадиокомпаний, законодательные органы, рекламные агентства, торговые компании, организации, производящие оборудование, продюсерские компании, учебные заведения.

Бизнес переходит из инвестиционной фазы к самоокупаемости — растет число подписчиков и рекламодателей.

Внедрена система подписки на разных носителях – кроме бумажной версии, можно подписаться на электронную, распространяемую в виде PDF-файла и на CD.

Завершено тестирование информационно-образовательного интернет-ресурса «Медиапрофи-онлайн.ру». 




