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Номинация, 

в которой выдвигается претендент:

Печатные СМИ:





Реклама:

(  газеты






( агентства

(  журналы





( службы компаний

(  распространители



         ( службы общественных организаций
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         (  агентства
(  Радио






(  службы компаний
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ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	«За успешной построение модели работы Рекламного Дома «Art Com WP».


	*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

Основной стратегией развития агентства Алексей Пугачёв выбрал оказание полного цикла рекламных услуг для клиентов, тем самым пошёл вопреки тенденции, которая охватила рекламный рынок в 2007 году, а именно: стремление агентств к специализации и построению групп компаний. Основные плюсы выбранной стратегии, которые привели агентство к высоким показателям в 2007 году:

1. Неразрозненное решение вопросов;

2. Работа подразделений нацелена на результат агентства в целом, а не на индивидуальные показатели;
3. Оперативный и комплексный подход к  решению вопросов  при работе над проектом.

1. По сравнению с 2006 годом, обороты компании за 2007 г. увеличились на 40 %;
2. По итогам 2007 года ни один клиент Art-Com WP не отказался от услуг агентства; 
3. Пролонгированы все основные договора  клиентами на 2008 год («Сибур-Русские шины», «Красная линия», «Ariston», «Mary Kay», «Макфа», «Podravka»  и другие)
4. Привлечен ряд новых клиентов («Вертекс»,  Sharp, ОАО «РЖД», Инфамед, D’aucy и другие)









