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                                                       Номинация, 

в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
 Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:
· On-line СМИ
· On-line версия Печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   (содержание (контент)        ( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За инновационный подход к управлению официальными СМИ»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	«Чертами завтрашней системы госуправления должны стать самостоятельность и ответственность, … смелые и неординарные решения, поддержка инициативы и инноваций» (В. Путин, о стратегии развития России до 2020 года). В управлении официальными муниципальными СМИ мы перешли от концепции, когда газета существует вне рынка и должна нравиться только чиновникам, к созданию ориентированного на читателя информационного продукта, существующего в конкурентной среде. Основное достижение, самое главное: удалось создать газету, которая, обладая всеми  качествами официального СМИ муниципалитета города-миллионника, в то же время является интересной и востребованной массовым читателем. Удалось убедить руководителей в необходимости изменения подхода к содержанию муниципальных СМИ – делать продукт, ориентированный на читателя, жителя города. Другое дело, что каждую неделю приходится снова и снова отстаивать интересные, «человеческие» заголовки, фотографии, разностороннюю подачу информации, включая мнения другой стороны, и т.д. Обычному СМИ нужно нравиться своему читателю и рекламодателю. Мы должны нравиться еще и чиновникам, а эта аудитория – самая придирчивая. С помощью изменения содержания газет и активных действий по продвижению, нам удается стабильно наращивать продаваемый и подписной тираж, а также эффективно работать с рекламодателями – несмотря на нестабильную экономическую ситуацию на рынке, у нас идет ежеквартальный прирост продаваемой рекламы. Схема изменения управления муниципальными СМИ была изменена в октябре 2007 года. Вот наши достижения в цифрах
                               Таблица 1. Еженедельный продаваемый тираж

                газеты «Вечерний Омск – Неделя»

Временной период

Средний еженедельный продаваемый 

тираж, экз.

Прирост по сравнению с                    3 кварталом 07 года

3 квартал 07

5900

-
4 квартал 07

6758

+15%

1 квартал 08

8377

+42%

2 квартал 08

8663

+47%

3 квартал 08

9535

+62%

4 квартал 08

10519

+78%

Таблица 2. Объемы привлекаемой в издания ЗАО рекламы.

Период

Сумма,

тыс. рублей

Прирост по сравнению с                                 4 кварталом 2007 года

4 квартал 2007 года

393

0%

1 квартал 2008 года

611

+55%

2 квартал 2008 года

826

+110%

3 квартал 2008 года

936

+138%

4 квартал 2008 года

1 054

+168%

В 2008 году был открыт Интернет-сайт издательства, в настоящее время информация из газет в полном объеме размещается на сайте www.omskpress.ru с дальнейшей индексацией в поисковых системах Yandex, Rambler, Google и лентах новостей этих сайтов. Это позволило расширить читательскую аудиторию газет за счет привлечения активных пользователей Интернета, в основном - молодежи, которая практически не читает традиционные печатные СМИ.  В ноябре 2008 года Дмитрий Поминов вошел в кадровый резерв партии «Единая Россия», большую роль при прохождении конкурса сыграл рассказ об организации работы ЗАО «Омские городские СМИ». Деятельность ЗАО «Омские городские СМИ» и Дмитрия Поминова способствует внедрению инновационного подхода к управления официальными СМИ и создает прецедент для изменения сложившейся схемы работы официальных муниципальных СМИ с целью повышения эффективности управления, популяризации СМИ среди населения и, одновременно, - экономии бюджетных средств на выпуск официальных СМИ.








