НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2010»
АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

                                                         ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Пилатов Сергей Генрихович
	*должность: Вице-президент АКАР, президент Общественного совета по рекламе СПб и ЛО, президент объединения средств информации «ИМА-пресс»

	*Название компании: объединение средств информации «ИМА-пресс»
	*Индекс, адрес: 191023, Россия, Санкт-Петербург, ул. Зодчего Росси, д. 1/3

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: 
	Тираж: 


                                                      Номинация,
в которой выдвигается Претендент:
Печатные СМИ:
 (Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:
· On-line СМИ
· On-line версия Печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

За вклад в развитие отрасли
(

                                                       ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,
за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:
( продажа рекламы   (содержание (контент)        (менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	За создание организаций, способствующих развитию рекламной индустрии: Общественный Совет по рекламе Санкт-Петербурга и Ленинградской области, региональные представительства АКАР, Международная рекламная комиссия Союза Ассоциаций медийной индустрии.


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Благодаря Сергею Пилатову, происходит интеграция рекламного сообщества не только России, но и стран ближнего зарубежья. 
Является председателем исполкома и ежегодно проводит заседания Координационного совета по рекламе при Межгосударственном совете по антимонопольной политике.
Награжден почетным дипломом Президиума Торгово–промышленной палаты РФ «За значительный вклад в развитие Российской рекламы (2000г.), медалью «В память 300-летия Санкт-Петербурга», грамотой губернатора СПб «За большой вклад в развитие социальной рекламы в Санкт-Петербурге».
В 2001году был избран действительным членом (академиком) Российской Академии рекламы.








