НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2010»
АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

	*ФИО:  Сунгоркин Владимир Николаевич
	Должность:  Генеральный директор ИД «Комсомольская правда» 

	*Название компании: ЗАО ИД «Комсомольская правда»

	*Телефон (код): (495) 777-27-72
	Факс: (495) 777-27-72

	*E-mail: gemst@kp.ru
	Web: www.advert.kp.ru 


                                                       ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Панова Вера Владимировна
	*Должность: руководитель отдела продаж интернет-рекламы

	*Название компании: ЗАО ИД «Комсомольская правда»
	*Индекс, адрес: 125993, Москва,
Старый Петровско-Разумовский проезд, д.1/23, строение 1.

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: Интернет-проекты ИД «Комсомольская правда»: www.kp.ru, www.sovsport.ru, www.eg.ru 
	Посещаемость: www.kp.ru – 10 000 000 человек в месяц, www.sovsport.ru – 3 000 000 человек в месяц, www.eg.ru – 5 000 000 человек в месяц

	*Телефон (код): (495) 637-64-27
	Факс: (495) 637-64-27

	*E-mail: panova@kp.ru
	Web: www.kp.ru, www.sovsport.ru, www.eg.ru


                                                       Номинация, 

в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:
· On-line СМИ

· On-line версия Печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

За вклад в развитие отрасли
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление), концепция
( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За ежегодный грандиозный рост  доходов от интернет-рекламы, за положительную  динамику в 60% даже в кризисный год, за формирование и организацию эффективной работы отдела продаж интернет-рекламы»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	За 12-летнюю историю существования, сайт KP.RU стал лидером среди сайтов категории «СМИ и Новости».

После реконструкции в 2007 году, ресурс превратился в онлайн-издание, в котором работает собственная новостная служба, видеостудия. Все журналисты газеты в ежедневном режиме работают на сайт. В 2008 году сайт получил самую престижную премию Рунета в номинации «Государство и общество». У сайта KP.RU более 45 региональных версий с единой точкой входа и отдельными интернет-редакциями в каждом регионе. По данным TNS Web Index (декабрь 2009), сайт посещают более 10 млн человек в месяц.
Все газетные менеджеры Службы рекламы ИД «Комсомольская правда» продают интернет. Также сформирован отдельный эффективный отдел продаж интернет-рекламы  из 12 человек, которые работают как с РА так и с прямыми рекламодателями.

Выстроена работа в региональных представительствах по продажам на сайт.
Доля региональных продаж от общих рекламных доходов на сайт в 2009 году составила 20%. Привлечены крупнейшие рекламодатели Рунета, активно реализуются пакетные продажи с газетой и радио «КП».
В 2009 году впервые на рынке интернет-рекламы были созданы собственные разделы и рубрики рекламодателей на сайтах kp.ru и sovsport.ru («Валио», «Мегафон», «Эльдорадо», Miсrosoft), начались активные продажи видеорекламы, были сформированы пакетные предложения с возможностью выбора целевой аудитории по социально-демографическим характеристикам пользователей (пакет «Бизнес», «Мужской», «Дамский», «Молодежь»), а также охватные пакеты, конкурирующие по цене и охвату с крупными порталами.

В результате, в 2008 году рост доходов составил 71%, а в 2009 году, несмотря на кризис, - 60%.

Доля интернет-рекламы в рекламных доходах газет в 2009 году выросла с 4% до 9%.  








