НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2008»

АНКЕТА НОМИНАНТА

ПРЕТЕНДЕНТ

	*ФИО: Можаев Александр Валерьевич
	*должность: Президент

	*Название компании: агентство маркетинговых коммуникаций (АМК) Znamenka 

	*Издание: 
	Тираж: 


Номинация, 

в которой выдвигается претендент:

Печатные СМИ:





Реклама:

(  газеты






( агентства

(  журналы





( службы компаний

(  распространители



         ( службы общественных организаций
Электронные СМИ:




PR:

(  ТВ






         (  агентства
(  Радио






(  службы компаний

(  New media





(  службы общественных организаций 

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы     ( содержание (контент)         ( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
   ( дизайн, макет

       ( технологии

( продвижение, PR
   ( маркетинг
                   ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	«За успешное продвижение журнала «Русский репортер» ИД «Эксперт» на рынке печатных СМИ»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	«Русский Репортер» - еженедельный иллюстрированный журнал – новый медийный проект  2007 года Издательского дома «Эксперт».

· Специфика издания: «Русский репортер» – новый национальный иллюстрированный еженедельный журнал. 

· Миссия издания: искать и показывать примеры цивилизованной жизни русского среднего класса; формировать в качестве социальной нормы открытые высказывания в защиту национальных интересов России.

· Философия журнала: что важно для русского среднего класса - то важно и для «Русского репортера».

· Задание агентству: Разработать рекламную кампанию, которая решит несколько задач:

· привлечет внимание и возбудит интерес к изданию;

· отразит специфику издания и донесет его философию ЦА;

· сама рекламная кампания должна стать явлением, обсуждаемым в обществе и вызывающим серьезный резонанс.

· Амбициозные планы: читательская аудитория 300 000 в год.
Прямые показатели:

1. Итоги регионального запуска (Екатеринбург, Самара): «Kак сообщает УрБК, с начала кампании «Русский репортер» за 3 мес. опередил по объемам продаж в Екатеринбурге «Русский Newsweek».

2. Итоги кампании 2008 г. «Свое мнение»: рост продаж на 115%.

Косвенные показатели:

1. Через три месяца после национального запуска клиент полностью отказался от бесплатного распространения журнала.

2. Повышенный интерес к изданию со стороны рекламодателей (по признанию клиента «Нет проблем с поиском рекламодателей»).



