НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2008»

АНКЕТА НОМИНАНТА

ПРЕТЕНДЕНТ

	*ФИО:  Мишункина Марина Николаевна
	*должность: Заместитель Генерального директора

	*Название компании: ЗАО «Аргументы и факты»
	*Почтовый адрес: Россия, 101000 Москва, ул.Мясницкая, д. 42.

	*Издание: Еженедельник «Аргументы и Факты»
	Тираж: более 3 000 000 экземпляров


Номинация, 

в которой выдвигается претендент:

Печатные СМИ:





Реклама:
(  газеты






( агентства
(  журналы




              
( службы компаний

(  распространители



         ( службы общественных организаций
Электронные СМИ:



               
PR:

(  ТВ





 
         (  агентства
(  Радио






(  службы компаний

(  New media





(  службы общественных организаций 

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы
  ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR
  

( маркетинг
                       ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	«За достижение высоких финансовых результатов за счет развития продуктовой линейки (рекламных возможностей) и форм сотрудничества и взаимодействия с читателями, клиентами и партнерами, развитие решений с наибольшим синергетическим эффектом для издательского дома».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Опережение темпов роста рынка как результат предложения современного рыночного продукта (еженедельник «Аргументы и Факты»). Постоянное развитие ключевой концепции продукта – качественный редакционный материал, интересный аудитории издания, в формате, наиболее выгодном и эффективном для рекламодателя. Достижение высоких финансовых результатов за счет развития продуктовой линейки (рекламных возможностей) и форм сотрудничества и взаимодействия с читателями, клиентами и партнерами, развитие решений с наибольшим синергетическим эффектом для издательского дома. Тесное взаимодействие рекламной службы и редакции на операционном и на стратегическом уровне. Вывод новых продуктов на рынок:

·  «Федеральный цвет АиФ» (уникальная технология размещения цветной рекламы в федеральной части «АиФ», 72% всего тиража)

· ребрендинг издания «АиФ Здоровье» - обновление дизайна, новые полосы, в частности «Теле-радио-эфир о здоровье», «Новые рецепты в передаче Малахов+», развитие проекта в регионах 

· запуск глянцевого издания «АиФ Про здоровье» и «АиФ ПРО кухню» 

· усиление позиций деловой составляющей газеты как один их самых рекламоемких проектов. Так вкладка  «Деловая среда» принесла рекордный доход

· сайт aif.ru занял пятое место среди сайтов печатных изданий, был предложен новый на рынке формат баннера (как результат – уникальные цифры CTR)

· развитие пресс-центра (привлечение первых лиц компаний, получение 7-часового бесплатного телеэфира)

· пакетные предложения (еженедельник + приложения + сайт + пресс-центр)

· новое приложение «Планета АиФ», направленное на бизнес-аудиторию (распространение на бортах авиакомпаний и в поездах повышенной комфортности)

· новая вкладка «Полезный выбор» (актуальные аспекты жизни жителей мегаполиса) 

· развитие тематических страниц о футболе 

· федеральное размещение в ТВ-программе

Сегодня «АиФ» единственное российское издание, которое намеренно снижает порог рекламы в номер (с 40% до 35%). Это контентная политика, которая направлена на увеличение аудитории и конкурентоспособности.  

По результатам 2007 года (данные TNS Gallup Adfact) темп прироста доходов от рекламы издательского дома «Аргументы и факты» составил 64% - это показатель абсолютного лидера – мы оставили позади наших конкурентов и в 1,5 раза превосходим показатели рынка в целом. Высокий результат получен в ситуации жесткой ценовой политики








