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Номинация, 

в которой выдвигается претендент:

Печатные СМИ:





Реклама:
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( агентства

(  журналы





( службы компаний

(  распространители



         ( службы общественных организаций
Электронные СМИ:
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         (  агентства
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(  New media





(  службы общественных организаций 

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

«За вклад в построение отрытого и конструктивного диалога между компанией «БАТ Россия» и обществом».

*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	В 2006-2007 годах Александр принимал активное участие в социальных диалогах – формализованных встречах, на которых представители общественности выступили с конкретными предложениями в адрес компании. По результатам социальных диалогов в 2006-2007 годах «БАТ Россия» взяла на себя рекордное количество обязательств – 27 (для сравнения: в предыдущем  цикле «БАТ Россия» приняла на себя 15 социальных обязательств). Все они к настоящему моменту успешно выполнены.

«БАТ Россия» ведёт социальную отчетность с 2001 года, став первой компанией, которая начала этот процесс в соответствии с международными стандартами. 

Александр Лютый конструктивно общается с представителями российских средств массовой информации. В 2007 количество запросов в пресс-офис «БАТ Россия» составило более 150. Было выпущено более десятка интервью с представителями компании, предоставлены комментарии компании по широкому кругу вопросов.

Таким образом, Александр Лютый вносит вклад в построение такой модели 

взаимодействия между обществом и бизнесом, при которой существуют постоянные механизмы диалога и обмена мнениями, а ожидания общественности внедряются в повседневную деятельность компании. 










