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Номинация, 

в которой выдвигается претендент:

Печатные СМИ:





Реклама:

(  газеты






( агентства

(  журналы





( службы компаний

(  распространители



         ( службы общественных организаций
Электронные СМИ:




PR:

(  ТВ






         (  агентства
(  Радио






(  службы компаний

(  New media





(  службы общественных организаций 

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление) концепция
( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии
( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы

*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	За успешный редизайн газеты «Ведомости» .



*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Это был первый полный редизайн газеты за все время ее существования (8 лет). Идея заключалась в том, чтобы от консервативного и несколько архаичного дизайна, сыгравшего важную имиджевую роль на этапе становления и раскрутки газеты, перейти к дизайну более прогрессивному, динамичному, привлекающему внимание. “Ведомости” должны были более отчетливо выделиться из общего ряда и при этом не “размыть” свой имидж деловой серьезной газеты. 

Этот проект не преследовал конкретных коммерческих целей, таких как рост продаж или рост аудитории. На адаптацию читателей к новому дизайну по оценкам специалистов уходит не менее полугода, так что новый дизайн начал “работать” в полную силу совсем недавно, а “Ведомости” уже совершили следующий шаг — перешли на цветную печать.

	








