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	Тираж: совокупный тираж всех изданий UMH в 2007 году составил 270 млн экземпляров 
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ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:
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                 (  финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	«За успешное размещение  частное размещение 15% акций  United Media Holding 2008 году на Франкфуртской фондовой биржи».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	В ходе размещения компания привлекла $45 млн, капитализация на 27 мая 08 составила $300 млн  

2. Особое внимание инвесторов привлекли показатели  российского предприятия United Media Holding - издательского дома <Популярная пресса>, которому удалось всего за два года войти в 10 крупнейших журнальных издателей России и два года подряд завоевываить звание самого динамичного издателя России (по версии «РосБизнесКонсалтинг).  За рекордно короткие сроки (20 месяцев) компания выпустила 23 региональных выпусков журнала, достигла общего тиража 1 124 150  экз в неделю, успешно вывела продукт на самый конкурентный рынок - г. Москва. По данным кампании TNS Gallup Media аудитория одного номера журнала достигла 3 239 100 человек, это 3 позиция в сегменте.
1. Компания «United Media Holding», владеющая группой компаний «Украинский медиа холдинг» (ключевой игрок на рынке радио и Internet, лидер на украинском рынке прессы и дистрибуции,) и ИД «Популярная пресса» (самый динамичный издатель России), успешно провела частное размещение акций. Эксклюзивным финансовым советником и организатором размещения 15% акций United Media Holding выступил украинский инвестиционный банк Concorde Capital. В ходе размещения компания привлекла $45 млн., капитализация составила $300 млн. С 27 мая акции UMH включены в листинг Франкфуртской фондовой биржи. 

UMH стал первой медиа-компанией, которая провела размещение и вошла в биржевой листинг за пределами Украины.

UMH  положительно оценивает результаты сделок и оценку компании. Несмотря на мировой финансовый кризис, позиции холдинга и стратегия его развития оказались очень привлекательны для инвесторов. «Наше последовательное движение к укреплению лидерства, отличная динамика развития и завоевание новых рынков стали весомыми аргументами для инвесторов», считает президент UMH Борис Ложкин. «UMH рассматривает привлечение инвестиций на открытом рынке как стратегический путь развития», сказал он.  

Проект реализован через холдинговую компанию Advantest Public Ltd. (Cyprus), владельца 100% акций UMH, которая выступила эмитентом глобальных депозитарных расписок, выпущенных банком-депозитарием Deutsche Bank. Общая сумма депозитарных расписок составила 4,7 млн. шт. номинальной стоимостью  $8,28 каждая в соотношении 2:1 к обычной акции компании. 
Весь объем размещения был выкуплен  30 участниками, среди которых частные инвесторы и инвестиционные фонды, в том числе  инвестирующие в развивающиеся рынки Восточной Европы.  

По мнению Александра Омельчука, управляющего директора группы рынков капитала инвестиционной компании Concorde Capital, помимо сбалансированной стратегии развития компании инвесторы дали высокую оценку ее профессиональному менеджменту, а также фокусировке на быстрорастущих медиа-рынках России и Украины, экспансии на рынки Беларуси и Казахстана. Данные факторы послужили гарантом успешного размещения. «Привлеченные средства позволят UMH получить существенное конкурентное преимущество и реализовать свои планы по развитию перед IPO. Все это способствует получению максимальной оценки инвесторов в ходе первичного публичного размещения акций», - отмечает Александр Омельчук.
Средства, полученные от частного размещения акций, компания планирует направить на дальнейшее развитие бизнеса на рынках России, Украины, прежде всего фокусируясь на новых медиа.   Стратегия UMH - войти в топ 10 медиакомпаний  в СНГ.

2. Издательский дом «Популярная пресса» вышел на рынок России  в 2003 году. До 2004 года ИД издавал 2 журнала историй – «Истории из жизни» и «Успехи и поражения». В 2004 году ИД приобрел журнал «Футбол». В 2005 году в Самаре вышел первый номер телевизионного гида «Теленеделя» - самого успешного издательского проекта UMH на украисном рынке. Всего за 2 года «Теленеделя» расширила свое присутствие в 23 региона России, в том числе в 2007 году журнал успешно запустился в Москве. Совокупный тираж одного номера «Теленедели» в Росcии составляет 1 124 150 экземпляров (30/05/08). Журнал входит в пятерку лидеров по аудиторным показателям сегмента «celebrity и ТВ-гайдов» на московском рынке СМИ, и в тройку лидеров по России. ИД «Популярная пресса» занимает 7-ое место среди журнальных издательских домов России. Совокупный тираж одного номера всех изданий «Популярной прессы» составляет около 2 000 000 экземпяров. В 2006 году РБК назвал ИД «Популярная пресса» самым динамичным издателем по приросту тиража в течение года.








