НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2008»

АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

	*ФИО: Казакова Юлия Георгиевна
	Должность: Исполнительный директор

	*Название компании: ГИПП

	*Телефон (код): +7 495 2287697
	Факс: +7 495 661 9139

	*E-mail: kazakova@gipp.ru
	Web: www.gipp.ru


ПРЕТЕНДЕНТЫ (СОВМЕСТНО)
	*ФИО: Филимонов Максим Геннадьевич
	*должность: Заместитель Главного редактора  - Руководитель Объединенной редакции новостей

	*ФИО: Лосева Наталья Геннадьевна
	*должность: Первый заместитель Руководителя Объединенной редакции новостей

	*Название компании: ФГУП РАМИ «РИА Новости»

	*Издание: www.rian.ru 
	Тираж: Свыше 2-х млн. читателей в месяц

	*Телефон (код): (495) 645-6645
	Факс: (495) 637-3939

	*E-mail: e.popova@rian.ru 
	Web: www.rian.ru 


Номинация, 

в которой выдвигается претендент:
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( агентства

(  журналы





( службы компаний

(  распространители



         ( службы общественных организаций
Электронные СМИ:




PR:

(  ТВ






         (  агентства
(  Радио






(  службы компаний

(  New media





(  службы общественных организаций 

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	«За успешную интеграцию мультимедийного ньюзрума»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Первый в России практический пример создания объединенной редакции.

До реорганизации, блестяще и в краткие сроки (с июня по ноябрь 2007 г.) проведенной М. Филимоновым и Н. Лосевой, в агентстве РИА Новости существовали практически независимо друг от друга два основных подразделения, производящие контент:

- Главная дирекция информации (ГДИ) – новостные ленты,

- Дирекция Интернет-проектов (ДИП) - www.rian.ru , другие сайты и мультимедийные проекты агентства, включая мобильные сервисы.

Основными потребителями ГДИ были b2b - СМИ, а также компании и организации. Основными потребителями ДИП были посетители сайтов и абоненты мобильных сетей.

Реорганизация заключалась в объединении этих двух подразделений с привлечением других сервисных подразделений и создании Объединенной редакции новостей. Объединение происходило путем движения навстречу друг другу двух основных подразделений прежней структуры. ГДИ руководил М.Филимонов, а ДИП – Н.Лосева. Объединение завершилось в середине января открытием нового двухъярусного ньюсрума РИА Новости.

Объединенная редакция новостей работает как единый механизм. Каждая новость или событие освещается с учетом всех имеющихся в агентстве форматов информации (текст, фото, аудио/видео, инфографика, карикатура) и потребностей аудитории. Редакция в своей работе учитывает интерес к информации не только со стороны традиционных печатных и электронных СМИ, но также и Интернет-сообщества. Журналисты осваивают новые форматы подачи информации и готовят материалы с учетом этих форматов. Журналисты выдают не сырье для других СМИ, а законченный продукт для конечного потребителя информации.

1. За время реорганизации РИА Новости в 2007 г. успешно внедрило три дополнительных к тексту и фото формата подачи информации: аудио/видео, инфографику, карикатуры;
2. РИА Новости с начала 2008 г. стало предлагать своим b2b клиентам мультимедийные информационные продукты;

3. Посещаемость сайта РИА Новости в 2007 г. выросла практически на 40% (по данным TNS, в части московской аудитории);
4. РИА Новости в 2007 г. не только сохранило лидерство по количеству упоминаний агентства в СМИ (включая Интернет-сайты), но и увеличило свой отрыв от ближайших конкурентов. По данным «Медиалогии», на РИА Новости приходилось 30% упоминаний ТОП-10 первоисточников информации в центральных и региональных СМИ.



Заполните форму и отправьте ее в Оргкомитет Премии до 30 мая 2008 года 

тел/факс: (495) 500-00-26/27/28, e-mail: mmr@medianews.ru, media.manager@mail.ru  

www.media-manager.ru 

* графы, обязательные для заполнения

