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ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии
( продвижение, PR
  ( маркетинг
   
     ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	«За успешное продвижение общественной организации в информационном поле»



*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	За 2 года существования Медиа-центра при организации “Деловые женщины России” значительно расширилось ее присутствие в регионах России. В 2008 –м году были открыты представительства организации в г.г. Геленджик, Иркутск, Сочи. Пресс-релизы и информационные сообщения, исходившие от Медиа-центра и касавшиеся лидеров региональных организаций, были опубликованы в 170 провинциальных СМИ, что стало причиной избрания председателей многих региональных отделений в законодательные собрания городского и областного уровней. Один из членов Попечительского совета Краснодарского регионального отделения (В.П.Хибара) был награжден званием “Почетный строитель России” также благодаря информационной поддержке Медиа-центра.  
 Медиа-центр постоянно работает над “удержанием” брэнда “Деловые женщины России” в информационном поле, проводит пресс-конференции с участием сопредседателей организации и женщин – предпринимателей из регионов России. Последняя такая акция состоялась в Центральном доме журналиста 28.12.07. Одна из публикаций по этому поводу здесь -   http://www.annews.ru/news/detail.php?ID=146880
Медиа-центр постоянно принимает активное участие в организации Всероссийского конкурса деловых женщин “Успех”, который с удовольствием поддерживают федеральные и региональные власти. В 2007 году удалось привлечь к участию более 400 соиально активных представительниц “прекрасной половины”, которые прибыли в Москву на торжественное вручение наград. Публикация по этому поводу здесь -  http://www.vmdaily.ru/article.php?aid=47869
Благодаря работе Медиа-центра удалось наладить взаимодействие с целым рядом известных компаний, которые теперь оказывают материальную и моральную поддержку акциям, организованным “Деловыми женщинами России”: ОАО “Гипроречтранс”, “Европейский университет права”, ООО “Алые паруса”, ОАО “Теплоцентрстрой”, ОАО “Мосинжпроект”, сеть клиник “Наран”, ООО “LegnA”(официальный дистрибьютор “Polaroid”)
- выросло политическое влияние организации в регионах
- изменился статус акций, проводимых организацией,- от уровня “для своих” до общероссийского
- значительно выросли финансовые вливания в акции, которые проводит организация “Деловые женщины России”
- заинтересованные в сотрудничестве компании стали входить в контакт с организацией по собственной инициативе
- значительно выросла региональная сеть организации

- деятельность организации активно освещается в СМИ









