НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2009»

                                                              АНКЕТА НОМИНАНТА

	*ФИО: Коваленко Нина Анатольевна
	*должность:  Начальник управления прямых продаж

	*Название компании: ООО «Газпром-Медиа»
	*Индекс, адрес:  123610 Москва, Краснопресненская наб., 12 (подъезд 7)

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: Медиа сейлс-хаус (ТВ и радио)
	Тираж: 


Номинация, 

в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:
· On-line СМИ
· On-line версия Печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
  Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

  продажа рекламы  (содержание (контент)         ( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За личное лидерство в становлении рекламного рынка нового для России медиа – кабельно-спутниковых тематических телеканалов»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Рост показателей 2008 к 2006: продажи +755%, количество каналов с 15 до 32
2007 к 2006: продажи рекламы +316%, количество каналов с 15 до 18

2008 к 2007: продажи рекламы +106%, количество каналов с 18 до 32
Статьи, комментарии, публикации в различных СМИ; участие в выставках, конференциях, форумах  и др. общественных мероприятиях для продвижения нового для России медиа - тематических каналов. 
Формирование интереса к новому медиа  рекламодателей, рекламных агентств, западных медиа-компаний, исследовательских компаний. 

Организация активных продаж, обучение рынка, позиционирование тематических каналов на рынке рекламы

Работа с крупнейшими медиа-корпорациями:NBC Universal, The Wail Disney Company, MTG/Viasat, News Corporation, RTL Group, Viacom/MTV Networks, Sony Pictures Television International .    

Нина Коваленко является членом экспертной группы по неэфирным каналам при Совете экспертов АКАР.
Формирование сильного аудиторного предложения для рекламодателей, обеспечившего взрывной рост продаж и лидирующие позиции на рынке рекламы неэфирных каналов


