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Номинация, 

в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
  Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания

Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:

· Контент

· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:

· On-line СМИ

· On-line версия Печатных СМИ 

Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 

и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

 продажа рекламы

 содержание (контент)

 менеджмент (управление) 
 продажа тиража


( дизайн, макет


( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг



( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)

	«За эффективное ведение бизнеса»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Повышение эффективности бизнеса и значительное увеличение прибыльности проекта, газета стала лидером в сегменте ежедневной спортивной прессы: перевод полностью в цветную печать, активное развитие редакционных технологий, оптимизация расходной части, грамотная работа с продажами тиражей и продвижением проекта. 

По итогам 2008 года рост выручки составил 25%, чистая прибыль выросла на 66%, полугодовая аудитория выросла на 21% (данные TNS 2009/I - 2008/I), сертифицированный тираж вырос на 10%








