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Номинация, 

в которой выдвигается претендент:
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( агентства

(  журналы





( службы компаний

(  распространители



         ( службы общественных организаций
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         (  агентства
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(  службы компаний

(  New media





(  службы общественных организаций 

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	«За успешную реализацию проекта по изменению восприятия корпоративного бренда «Евраз».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Российская – в международную с глобальным репозиционированием от российского производителя стали и руды до  международной интегрированной металлургической и горнорудной компании-мирового лидера.
Создание единой системы Сorporate Affairs, интеграция всех активов крупнейшей международной металлургической и горнорудной компании «Евраз Груп», расположенных в 19 часовых поясах на 3-х континентах в единое корпоративное информационное поле.
Комплексный ребрендинг всех активов и компании

Работа блока Сorporate Affairs «Евраза» в 2007 году стала выдающимся примером в мировой практике корпоративного управления, обеспечив беспрецедентный рост привлекательности компании среди инвестиционного-, медиа- и  региональных сообществ - максимально широкого круга  стейкхолдеров в регионах присутствия и во всем мире, и, как следствие, - трехкратный  рост  стоимости бренда и акций компании на London Stock Exchange  в 2007 году с 25,69 USD до 77,50 USD ( 118 USD - в мае 2008)
.


