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                                                       Номинация, 

в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:
· On-line СМИ
· On-line версия Печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;
                                                  ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   (содержание (контент)        ( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За внедрение инновационных технологий, которые привели к финансовому результату»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	В b2b издании ключевое – подписка, а еще точнее % клиентов, которые продляют свою подписку на следующий срок. За время руководства проектом, % переподписки вырос с 50% до 75%. Показатели достигнуты благодаря внедрению CRM технологии и запуску собственного контакт-центра.

Существенно поднялись финансовые показатели проекта (на 40%) и продаваемый тираж (на 36%) . Благодаря этому выросла аудитория журнала (сейчас аудитория одного номера 207.5 тыс.- TNS Россия) и журнал стал интересен для рекламодателей, и  результаты по рекламе 2008 года по сравнению с 2007 выросли в 3 раза.








