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ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   (содержание (контент)          ( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	«За успешный вывод журнала РБК в нише деловых изданий»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Журнал был запущен 15 марта 2006 г, инвестиции составили 2 млн. дол. Через год журнал вышел на текущую самоокупаемость. 
Рост аудитории за 2007г. составил 70% ( по отношению к 2006 г.,), согласно исследованию компании TNS Gallup Media аудитория одного номера составляет 518 000 чел., рост продажи рекламы в 2007составил 60% (по отношению к 2006 г.) тираж – 100000экз.
После запуска журнала осенью 2006 г. была запущена газета РБК-Daily , в июле 2007 г. запущен журнал Autonews, 26 марта 2008 был запущен первый в России антиэйдж -  журнал - Lifetime.








