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Номинация, 

в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты; 

 Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:
· On-line СМИ
· On-line версия Печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   содержание (контент)         ( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За создание нового продукта в СМИ, издание с прикладной системой потребления для читателей» 


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	- Прикладная система потребления.
1.Поступающие в продажу экземпляры издания Status & комплектуются картой привилегий с ограниченным сроком действия.

2.Формат размещаемой рекламы обязывает рекламодателя к публикации прямых контактов (тел / ФИО / Должность) для работы с клиентом.

3.Формат размещаемой рекламы обязывает рекламодателя к разработке привилегий для читателя (владельцев карт).

Примеры: 

Рекламодатель «Icon Brickel»l -  "Покупателю квартиры в Icon Brickell предоставляется возможность получить полный комплект мебели в квартиру от Филиппа Старка за 25 000$ (розничная цена данного набора мебели 250 000 $".

Рекламодатель «Гараж 1» - "Для владельцев карт годовое членство длится 13 месяцев". 

Рекламодатель «Vacheron Constantin»  - "Приоритетное извещение о планируемых поступлениях новых коллекций и лимитированных моделей, до момента появления их в продаже". 
Рекламодатель «Kvadrat Nero» -  "При заказе костюма - сорочка, изготовленная по Вашим меркам, с вышитыми вручную инициалами в подарок".

Рекламодатель «Связь-Банк» -  "Кредиты на индивидуальных условиях".

Рекламодатель « Montblanc» -  "Гравировка вашей личной подписи на ручке".
 4. Статус контактного лица, определяемого рекламодателями, соответствует или приближен к статусу заинтересованного клиента (топ-менеджмент, владельцы бизнеса).
5. Для оперативного контакта публикуются номера мобильных телефонов.
- Особенности системы распространения:

 1. Продажа издания в местах потребления ЦА иных товаров и услуг. (Отсутствие других СМИ в местах продажи.)

2. 45% тиража распространяются адресно, по выверенной годами адресной базе данных, курьером. Данные номера не содержат карт привилегий. Подобное распространение стимулирует подписку на издание.

3. Прямые договоренности с точками продаж, без участия системы распространителей печатной продукции.

4. Среднемесячный оборот по продажам тиража 1 364 000 рублей (за вычетом вознаграждения управляющим точками компаниям и затрат на логистику).

5. Собственная логистическая схема работы. 

- Особенности контента:

 1. Собственные интервью с 3 скозными вопросами для всех интервьюэров. 

2. Тщательный отбор персон для интервью, согласно концепции издания. ( Хиллари Клинтон, Николь Кидман, Стивен Спилберг, Мадонна, Дональд Трамп, Барак Обама).

3. Собственная программа благотворительности с публикацией прямых реквизитов для оказания необходимой помощи. Поддержка тематических мероприятий.

4. Организация нестандартных проектов для рекламодателей и продвижения издания. ( Status & Победа (тюнинг ГАЗ М20), портреты интерьюэров  руки  Д.Федорова, коктейль Status & от Сальваторе Калабрезе).

- Дополнительно:

 Первый прицидент в отрасли СМИ - получение эксклюзивных прав на продажу комплекса недвижимости Д.Трампа ( Trump Hollywood) по итогам проводимого тендера. Причина победы: больший объем потенциальных клиентов на покупку ( квартира стоимостью 1500 000$ мин.) чем  у участвующих в тендере агентств недвижимости. До момента получения эксклюзивных прав на продажу (партнерство) издание сотрудничало с проектом, как с рекламодателем на протяжении 3-х номеров.

 Издание получило 2-е премии  Компания года – 2007 и 2008. 








