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Номинация, 

в которой выдвигается претендент:

Печатные СМИ:





Реклама:

(  газеты 






( агентства

(  журналы





(  службы компаний

(  распространители




(  службы общественных организаций
Электронные СМИ:




PR:

(  ТВ







(  агентства
(  Радио






(  службы компаний

(  New media





(  службы общественных организаций 

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	«За инновационные идеи, способствующие развитию регионального рынка СМИ».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	В Иркутске был осуществлен в кротчайшие сроки запуск первой типографии ИД КП, что привело к разрушению монополизма в региональной полиграфии, улучшению качества печати газет, стабилизации финансового положения многих участников регионального рынка СМИ.

На предприятии в начале 2002 года  был создан пресс-центр, ставший информационной площадкой №1 в Иркутске, затем открыта современная цифровая профессиональная телестудия, которая позволяет региональному выпуску «Комсомольской правды»  расширить рекламные и информационные возможности на местном рынке. Создание телесюжетов, для сайта «КП-Байкал», передач на базе газетных материалов журналистов КП, видеоверсий собственных газетных приложений способствует увеличению читательской аудитории и повышает  интерес в читательской среде.

С.Гольдфарб, генеральный директор «КП-Байкал», доктор исторических наук, профессор выступил инициатором создания кафедры «Связи с общественностью и рекламные технологии» Иркутского госуниверситета. Совместные проекты «КП-Байкал»  и кафедры:  «Байкальская школа пиара и журналистики», «Байкал-пиар-проект» получили известность в России и за рубежом. Последний был удостоен высшей награды «Белое крыло» на фестивале в Екатеринбурге в 2008 году. 

Сотрудники «КП-Байкал», благодаря сотрудничеству с кафедрой выезжали на стажировки в США (Университет Северной Королины).

Создан уникальный производственно-учебный-научный комплекс. Студенты университета проходят практику на базе типографии, региональной редакции предприятия, отделов рекламы, распространения. Лучшие студенты становятся сотрудниками «КП-Байкал».

Создан уникальный обобщающий труд «Газета «Комсомольская правда» (1925-2005 гг.). Министерство высшего образования и науки РФ рекомендовало эту книгу в качестве учебно-методического пособия для специальностей журналистика, «связи с общественностью».

Избран членом Общественной палаты Иркутской области.
Итоги  работы  типографии , тыс.руб.
 

4 кв 2004

2005

2006

2007 год 

 2008 (план)

Выручка

9 960  

54 936  

67 424  

82 924  

110 462  

Прямые расходы

5 740  

33 909  

46 452  

54 920  

71 771  

Валовая прибыль

4 220  

21 027  

20 972  

28 004  

38 692  

ОХР

6 708  

15 646  

17 678  

20 676  

24 147  

Прибыль от продаж

-2 487  

5 381  

3 295  

7 329  

14 545  

Динамика доходов по рекламе, тыс.руб.
Выручка по рекламе

2006

2007

динамика%

 

19 641  

27 182  

+38%




