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ПРЕТЕНДЕНТ
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	*должность: Директор по развитию бизнеса
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	*Издание: 
	Тираж: 


Номинация, 

в которой выдвигается претендент:

Печатные СМИ:





Реклама:

(  газеты






( агентства

(  журналы





( службы компаний
(  распространители



         ( службы общественных организаций
Электронные СМИ:




PR:

(  ТВ






         (  агентства
(  Радио






(  службы компаний

(  New media





(  службы общественных организаций 

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	«За успешную реструктуризацию интерактивного агентства MediaNet, партнера международных агентств входящих в холдинг WPP - Maxus, Mediacom, MEC, а также более 30 локальных и международных агентств – SmartCom, Максима, Made, NFQ, MagicBox, InformExpress, Cabrio, SoveroMedia, OMI и др.».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	2005 – 2006  – Создание отдела закупок в РА MEDIACOM (WPP) 

2006 – по наст. время  – Реструктуризация интерактивного агентства MediaNet, партнера международных агентств входящих в холдинг WPP - Maxus, Mediacom, MEC, а также более 30 локальных и международных агентств – SmartCom, Максима, Made, NFQ, MagicBox, InformExpress, Cabrio, SoveroMedia, OMI и др.

2008 – Запуск специализирующегося на нестандартных проектах агентства - Cream.   
В партнерстве с агентствами входящими в холдинг WPP – MindShare, Mediacom, MEC, Maxus.

РА MediaCom – улучшение клиентских условий, разработка стратегии прямых закупок
PA MediaNet – увеличение оборота компании в 4,5 раза за 2 года.

РА Cream – разработка концепции сервиса в новом для группы направлении и оптимизация работы с подрядчиками этого сегмента.


