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Номинация, 

в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

 NEW MEDIA организаций:
· On-line СМИ
· On-line версия Печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   (содержание (контент)          менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За привлечение  рекордных инвестиций  для «женского» Рунета» 


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	В октябре 2008 года под руководством Пьеррика Дютуа миноритарный пакет компании «Миланор» был продан трем французским фондам за 6 млн. долларов.

Рост доли портала в Интернете и увеличение доходности портала. 

Показатели трафика:
1. От 9 миллионов просмотров в марте 2008года  к 36 миллионам в марте 2009.
2. От 1.5 миллионов уникальных посетителей (по TNS Gallup) в марте 2008 года к 3.6 миллионов в марте 2009.
3. Среднее время проведенное пользователями на портале (источник: Аналитика Google), с 3.54 минут в марте 2008 года  к 6.01 минутам в марте 200.

4. Просмотр страниц за одно посещение (источник: Аналитика Google)  + 65 % с марта 2008 по март 2009.
5. Посещения в день: + 160 %, с марта 2008 по март 2009.
Показатели доходности:

1. Рост доходов портала с марта 2008 года по март 2009 – в 3 раза.









