НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2009»

                                                АНКЕТА НОМИНАНТА

	*ФИО: Дорошенко Роман Николаевич
	*должность: Коммерческий директор

	*Название компании: ЗАО «Издательский дом «Бурда»
	*Индекс, адрес: 127018 ул. Полковая 3 стр. 4


                                                         Номинация, 

в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;
( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:
· On-line СМИ
· On-line версия Печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

                                                  ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса: 
( продажа рекламы    ( содержание (контент)       (  менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
   (  дизайн, макет

     (  технологии (полиграфическое исполнение)
(  продвижение, PR   ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За увеличение оборота продаж журналов Издательского дома «Бурда» и инновационный подход к распространению изданий партнеров» 


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Благодаря руководству Романа Дорошенко оборот Издательского дома «Бурда» от реализации печатных тиражей вырос вдвое по сравнению с соответствующим периодом прошлого года. Деятельность Романа в составе рабочих групп и альянса издателей и распространителей, а также регулярное проведение семинаров-стажировок для российских распространителей печатной продукции, внесли неоспоримый вклад в становление в России цивилизованного рынка дистрибуции печатной продукции. 
Роман Дорошенко разработал стратегию продвижения на рынок России коллекционных изданий partworks. Благодаря введению этого нового для российского рынка понятия и привлечению на российский рынок периодической печати производителей коллекционных изданий удалось существенно увеличить объем продаж и оборот рынка печатной прессы. В настоящее время Издательский дом «Бурда» осуществляет распространение партворков для компаний, лидеров на современном европейском рынке партворков.








