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Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:
· Online-СМИ
· Online-версия печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

За вклад в развитие отрасли
                                                     ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление), концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За бурный рост рекламных доходов в «Телепрограмме» в кризисном 2009 году» 


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Согласно данным TNS Россия, рост рекламных доходов в 2009 году в «Телепрограмме» составил 80%. Такие результаты стали возможными, благодаря введению новой системы продаж рекламы и  практики пакетных продаж с другими изданиями ИД «Комсомольская правда».

Качественные изменения внешнего вида «Телепрограммы» вызвали рост тиража в Москве и огромный интерес к продукту со стороны рекламодателей, что позволило реализовать программу по запуску телегида по всей территории России (до октября 2009 года «Телепрограмма» выходила только в Москве). И это в кризисном 2009 году!

Сегодня «Телепрограмма» выходит на Россию с аудиторией 5,6 млн читателей, что сразу  ставит ее на 3-е место среди еженедельных изданий.

В 2009 году «Телепрограмма» увеличила свою долю на московском рекламном рынке до 10 % среди изданий GI.








