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                                                       Номинация, 

в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:

· On-line СМИ

· On-line версия Печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Медиахолдинги
(
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

За вклад в развитие отрасли
Медиаавтор

                                                           ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   (содержание (контент)        ( менеджмент (управление) концепция
( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии
( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За стратегию продвижения бренда (360 градусов): освоение издательским домом всех возможных медиаплатформ»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Уникальная бизнес-стратегия издательского дома – осваивать и быть первыми на всех новых платформах и медианосителях. Именно на решение этой стратегии в период кризиса были направлены творческая энергия и профессионализм сотрудников издательского дома. 
Разработана и внедрена система глобального учета статистики активности посетителей на сайтах (регистрации, авторизации, подписке, комментарии и проч.)

На сайтах cosmo.ru, mhealth.ru, cosmoshopping.ru, ameno.ru, goodhouse.ru и проч.  используется платформа "1c-Bitrix Управление сайтом". Сайт cosmo.ru на данный момент - один из самых крупных сайтов на этой платформе. Он свободно выдерживает текущую посещаемость около 900 тыс. просмотров в сутки, имея значительный "запас прочности".
На сайте cosmoshopping.ru представлен каталог товаров, формируемый путем импорта данных из различных интернет-магазинов. С помощью полнотекстовой поисковой системы Sphinx, полученные данные категоризируются и заносятся в нашу базу данных. С помощью этой же поисковой системы был реализован полнотекстовый семантический поиск по товарам, с учетом морфологии поискового запроса.

Карта шоппинга - полнотекстовый поиск по брендам, маркам, товарам по магазинам c географической привязкой к карте.

Были заработаны мобильные версии сайтов cosmo.ru, mhealth.ru с использованием новейших технологий  HTML5 и CSS3.

Приложение для iPhone и мобильных устройств
Кроме самого мобильного приложения разработан backend, где особое внимание было уделено минимизации трафика между телефоном и сервером.

контентные web-приложения Nokia mhealth.ru и cosmo.ru
Виджеты Cosmo.ru (звезды/видео/новости) для Samsung-touch телефонов.

На сайтах mhealth, cosmo внедрен сервис интернет-коммуникатора WeboFonВ кризис компания заключила контракт с Zinio по запуску изданий в формате epaper, развивала проекты для iPhone и iPad, активно идет освоение интернет-возможностей. Рост числа проектов с 7 до 11, запуск 12 новых продуктов, разработаны десятки новых сервисов. 
  


