НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2010»
АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

                                                       ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Максимов Денис Анатольевич
	*Должность: начальник отдела по продажам рекламы

	*Название компании: ЗАО «Издательский дом «Бурда»
	*Индекс, адрес: 127018, Москва, 
ул. Полковая 3, стр. 4

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: 
	Тираж: 


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:
· Online-СМИ
· Online-версия печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

За вклад в развитие отрасли

                                                     ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   (содержание (контент)         ( менеджмент (управление), концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За организацию эффективной работы отдела по продажам рекламы, стабильное увеличение объема продаж и создание альтернативных инструментов продаж в период кризиса и посткризисное время»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Денис Максимов создал отдел по продажам рекламы Издательского дома «Бурда» с нуля. За время его работы и руководства отделом продажи рекламы выросли в 10 раз. Благодаря эффективной организации работы отдела Издательский дом «Бурда» занял лидирующие позиции по продажам журнальной рекламы на российском издательском рынке и стабильно удерживает их вот уже несколько лет подряд. 

Отдел по продажам рекламы Издательского дома «Бурда» занял первое место по качеству обслуживания клиентов (рейтинг Adindex.ru, 2006).
В сложный для медиаотрасли в целом и для сегмента печатных СМИ в частности 2009 год, отделу по продажам рекламы под руководством Дениса Максимова удалось повысить продажи на 10 % на фоне падения продаж в сегменте печатных СМИ. 

Денис Максимов придумал и реализовал сервис продажи горячих рекламных мест в режиме онлайн, сайт www.happy-hour.ru.
Благодаря введению данного сервиса удалось повысить эффективность продаж рекламных мест last minute.








