НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2010»
АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

                                                       ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Инютин Артемий Вячеславович
	*Должность: генеральный директор

	*Название компании: «РБК-Медиа»
	*Индекс, адрес: 117393, Москва,
ул. Профсоюзная,  д. 78

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/Другое:
Медиахолдинг 
	Тираж: 


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:
· Online-СМИ
· Online-версия печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

Медиахолдинги

                                                     
(
                                         ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)         ( менеджмент (управление), концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

      ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                  ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За рост посещаемости сайтов холдинга (особенно делового сегмента), запуск нового формата РБК-daily, запуск новой телевизионной сетки 1 июня 2010 года»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Изменение дизайна газеты повлекло за собой 5% рост тиража газеты.

Внедрение новой сетки вещания на телеканале РБК, в частности «новый информационный вечер», привело к тому, что аудитория канала выросла на 1 млн телезрителей.

Введение новых новостных сервисов (нового программного обеспечения), а также разработка новых возможностей для сайтов медиахолдинга, привело к росту посещаемости в среднем на 20-40% аудитории сайтов.

Совокупность аудитории сайтов холдинга превысила 40 млн человек в месяц.


