НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2010»
АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

ПРЕТЕНДЕНТ

	*ФИО: Головченко Марина Сергеевна
	*Должность: директор по связям с общественностью

	*Название компании: Издательский Дом Hachette Filipacchi Shkulev/ИнтерМедиаГруп
	*Индекс, адрес: 115162, Москва,
ул.Шаболовка, 31Б, подъезд 6

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/Другое: 
Журналы: ELLE, ELLE DELUXE, ELLE Girl, ELLE Декор, ELLE-Украина, MAXIM, MAXIM-Украина, MARIE CLAIRE, MARIE CLAIRE-Украина, «Счастливые родители/Parents», PSYCHOLOGIES, «ДОМОЙ. Интерьеры плюс идеи», Departures, а также общенациональный городской телегид «Антенна-Телесемь», сеть бесплатных рекламных газет «Ва-банкъ», специализированный справочник «Ва-банкъ Ремонт» и журнал о звездах StarHit.
Интернет-ресурсы: www.hfs.ru,  www.elle.ru, www.wday.ru, www.maximonline.ru
	Тираж: 12 052 436 экземпляров


Номинация, 

в которой выдвигается Претендент:
Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:
· Online-СМИ
· Online-версия печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

 Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы        ( содержание (контент)       ( менеджмент (управление), концепция

( продажа тиража
       ( дизайн, макет

         ( технологии

( продвижение, PR        ( маркетинг
                     ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За успешную реализацию политики внешних коммуникаций Издательского Дома Hachette Filipacchi Shkulev/ИнтерМедиаГруп» 


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Основной задачей PR-департамента ИД под руководством Головченко М.С. является продвижение и информационная поддержка проектов, которые поддерживает и запускает ИД, как на международном, так и на российском уровне. 

ИД HFS/ИМГ стал первой медиаструктурой в России, которая предлагает своей аудитории, помимо существующих издательских проектов, полный комплекс мультимедийных услуг, включая самый качественный редакционный контент, кросс-брендовые проекты с лидерами других сегментов рынка, а также новые технические возможности.
Постоянная работа по имиджевому позиционированию ИД привела к увеличению совокупной аудитории печатных изданий ИД на 6% (волна исследования “NRS-Россия. Сентябрь-2008 — Февраль-2009 гг.” в сравнении с «NRS-Россия. Сентябрь-2009 — Февраль-2010 гг.») и  на 24% — в интернет-проектах ИД (с декабря 2008 по декабрь 2009 гг.).
Стратегическая задача PR-отдела ИД в 2009 году заключалась в информационной поддержке и сопровождении следующих проектов:  

— Перезапуск журнала ELLE — лето-осень 2009 (полная смена редакционной команды, включая главного редактора, директора отдела моды и арт-директора);
— Имиджевая кампания «Модная революция ELLE»  (включая ATL, BTL и promo-проекты);
— Запуск банковской мужской карты журнала MAXIM и Альфа-банка;
— Международная премия в области стиля журнала Marie Claire — Prix D’excellence De La Beauté; 
— Российский конкурс Miss MAXIM;
— Проект журнала Maxim — Hot 100. 

В качестве тактический решений были организованы интервью с тoп-менеджерами ИД, ключевыми специалистами, главными редакторами изданий, а также специальные мероприятия для СМИ, работа с профильной прессой и освещение тематических и светских мероприятий ИД.

Уровень цитируемости ИД HFS/ИМГ в прессе только за 1 год (2009) по ключевым проектам: 
734 публикации в интернете; 62 публикации в печатных СМИ;  56 теле- и 82 радиосюжета, 42 развернутых интервью руководства.

Общий PR-value по проведенной работе за 2009 год составил более $1,5 млн.
О Компании:

Издательский Дом Hachette Filipacchi Shkulev и ИнтерМедиаГруп — один из ведущих издательских домов России, в портфеле которого такие сильные бренды, как ELLE, ELLE DELUXE, ELLE Girl, ELLE Декор, ELLE-Украина, MAXIM, MAXIM-Украина, MARIE CLAIRE, «Счастливые родители/Parents», PSYCHOLOGIES, «ДОМОЙ», Departures, а также общенациональный городской телегид «Антенна–Телесемь», сеть бесплатных рекламных газет «Ва-банкъ», специализированный справочник «Ва-банкъ Ремонт» и журнал о звездах StarHit. 
Издательский Дом Hachette Filipacchi Shkulev и ИнтерМедиаГруп имеет 49 региональных представительств в России и странах СНГ (включая все крупнейшие краевые и областные центры федеральных округов). 
Совокупный тираж Hachette Filipacchi Shkulev и ИнтерМедиаГруп превышает 12 млн экземпляров, совокупная аудитория – 20,5 млн человек (данные TNS Gallup Media). Издания группы компаний читает каждый 9-й житель России. 
ИД Hachette Filipacchi Shkulev/ИнтерМедиаГруп существует на российском рынке 14 лет, входит в международную группу Lagardère Active Media.
Lagardère Active Media — подразделение одного из известных диверсифицированных холдингов в мире Lagardère. 
С 2007 г. приоритетным для ИД является интернет-направление. Сегодня у ИД уже три успешных online-проекта: сайт журнала MAXIM — www.MAXIMonline.ru, сайт журнала ELLE — www.elle.ru и интернет-портал для женщин — www.WDAY.RU.








