НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2010»
АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

                                                       ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Федоров Дмитрий Алексеевич
	*Должность: генеральный директор

	*Название компании: ООО Операторская Компания «Алькасар»
	*Индекс, адрес: 109028, Москва,
Земляной вал, д.50а/8, стр. 2

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/Другое: Рекламное агентство/Сейлз-хаус «Алькасар»
	Тираж: 


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:
· Online-СМИ
· Online-версия печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
 Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

За вклад в развитие отрасли
                                                     ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

 продажа рекламы   ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление), концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За личный вклад в создание крупнейшей в России региональной сети по продаже рекламных возможностей и увеличение объема и доли региональных продаж телеканалов-партнеров»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Создание  региональной сети продаж рекламных возможностей телеканалов-партнеров компании «Алькасар» и увеличение оборота проекта на 500% за четыре года (2006-09гг). 

По итогам 2009 г. региональная сеть компании «Алькасар» стала крупнейшим сейлз-хаусом по числу региональных представительств в России.

Появление региональной сети «Алькасар» сделало телевизионный рекламный рынок более конкурентным, что было позитивно воспринято как рекламодателями, так и медиа.

Следствием этого, в том числе, стала большая защищенность региональных телевизионных рекламных рынков в период кризиса 2008-09 гг.








