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                                                               АНКЕТА НОМИНАНТА
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                                                       Номинация, 

в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:
· On-line СМИ
· On-line версия Печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

                                               ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   (содержание (контент)         ( менеджмент (управление) концепция
( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За запуск в России мирового лидера в digital-решениях – сети Isobar»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Isobar – крупнейший игрок на мировом рынке цифровых коммуникаций. 

Компания Isobar, изначально появившаяся как цифровое подразделение Aegis в мае 2003 г., - это крупнейшая сеть цифрового маркетинга с уникальной структурой, созданной для оптимизации контактов в цифровом мире. Сеть объединяет свыше 100 агентств в 38 странах мира, общая численность сотрудников Isobar – 3015 человек. В России сеть Isobar представляют 90 человек.

Isobar создает концепцию, инфраструктуру, средства и процессы, объединяющие сеть агентств, полностью разделяющих четкую идею бизнеса будущего. Все агентства, присоединившиеся к сети Isobar, сохраняют свое название, менеджерскую команду, корпоративную культуру. Isobar обеспечивает агентства доступом к технологическим разработкам и креативным платформам, а также помогает агентствам сотрудничать по проектам вне зависимости от географии и удаленности друг от друга. Isobar стремится к разнообразию и создает конкурентные преимущества с помощью Креативности, Совместных инноваций и Гибкости. Среди услуг Isobar - стратегическое консультирование, онлайн-реклама и медиа, создание веб-сайтов, платный поиск и поиск по платным ссылкам, социальный и вирусный маркетинг, мобильные технологии и CRM. 

Интернет-биллинг Isobar превышает 1,5 млрд. долл. США. По данным международного исследовательского агентства Recma, Isobar занял первое место в рейтинге компаний, специализирующихся на коммуникациях в New Media. Компания получила больше наград в области креатива за последние 2 года, чем любая другая цифровая сеть. 

Появление сети Isobar в России – выход digital рекламы на принципиально новый уровень








