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*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	«За «вирусное» распространение информации и другие нестандартные решения в продвижении элитного жилого дома "Монблан" среди целевой аудитории в условиях жесткого общественного и политического резонанса»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Элитный жилой дом «Монблан» – один из самых громких и специфических (с точки зрения продвижения) объектов на рынке элитной недвижимости Санкт-Петербурга за последние годы. Строительство этого объекта – самого высокого жилого дома в историческом центре города – неоднократно вызывало общественный и политический резонанс, обрастало слухами и скандальными публикациями в «желтой» прессе. В этой связи концепция продвижения объекта была продиктована двумя основными факторами – характеристиками самого объекта (самый высокий, с потрясающими видами на город, с уникальной «начинкой» и т.д.) и его общественной значимостью (активное обсуждение и внимание общественности).

С момента урегулирования конфликта с Градостроительным советом (май 2007 года), стратегия продвижения на рынке ЭЖД «Монблан» складывалась преимущественно из PR-активности и event-маркетинга. Минимальное количество наружной рекламы и рекламы в прессе сопровождалось созданием ярких информационных поводов для публикаций в СМИ и проведением на самом объекте мероприятий для целевой аудитории (потенциальных покупателей) и групп влияния (агентов по недвижимости, представителей крупных региональных компаний и т.д.).

В среднем на объекте проходит 2-3 мероприятия в месяц. Вот лишь некоторые из ярких акций за последний год, проведенных Дирекцией по рекламе и PR: 

1. Участие в инвестиционном форуме ProEstate (бизнес-тур на строящийся объект для представителей ведущих российских компаний, работающих в сфере недвижимости).

2. Интеграция в III Международный теннисный турнир на кубок партии «Единая Россия» (создание в зоне проведения турнира VIP-зоны отдыха «Монблан», ночная вечеринка для участников и гостей турнира в пентхаусе ЭЖД «Монблан», брендированные сувениры).

3. Презентация объекта на Millionaire Faire –  крупнейшей выставке товаров и услуг класса люкс в Москве (шоу-интеграция с раздачей брендированной креативной сувенирной продукции).
4. Интеграция в мероприятие, посвященное открытию в Санкт-Петербурге бутика IL Palazzo (шоу-программа, презентация объекта, раздача брендированной сувенирной продукции).
5. Участие в проведении церемонии награждения бизнес-премии «Шеф года» (шоу-программа).

6. Промодрайв по ресторанам Ginza Project на День Влюбленных (интерактивное выступление в самых дорогих ресторанах Санкт-Петербурга с раздачей брендированной сувенирной продукции).

7. Презентационная вечеринка фотосессии с участием звезд бизнеса, политики, спорта «Роскошь избирательна» на ЭЖД «Монблан» (закрытая вечеринка с интеграцией шоу «Монблан»).

8. Презентация объекта на форуме «Топливно-энергетический комплекс России в 21 веке» в Кремле (участие в шоу-программе, участие в выставке стендом, проведение переговоров и презентаций).

9. Фестиваль фейерверков на ЭЖД «Монблан» (закрытая вечеринка для элитной публики ).

10. Вечеринка «Firma Faces» на ЭЖД «Монблан» (закрытая вечеринка для элитной публики ).
Также за прошедший год на объекте проведено 5 пресс-конференций по созданным информационным поводам, результатом которых стало более 100 публикаций в деловых и общественных СМИ Санкт-Петербурга и России.

В настоящее время пентхаусы ЭЖД «Монблан»  продолжают использоваться в качестве площадки для проведения собственных мероприятий корпорации  «Строймонтаж» для референтных групп, а также предоставляются сторонним элитным мероприятиям при условии интеграции в них элементов концепции продвижения ЭЖД «Монблан» (шоу, брендированная продукция, информация).
По признанию ведущих петербургских продюсеров, с которыми сотрудничает корпорация «Строймонтаж» в организации мероприятий в пентхаусах ЭЖД «Монблан», на сегодня это место является одной из самых ярких площадок, куда с удовольствием (несмотря на «строительный антураж») приходит публика.

Привлечение на объект целевой аудитории (как возможность убедиться в видовых характеристиках), «вирусное» распространение информации и освещение в СМИ обеспечивают постоянное внимание к объекту и выполнение плана продаж.
Показатель заключения договоров с event-программы является самым высоким среди используемых для продвижения ЭЖД «Монблан» каналов коммуникаций.


