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Номинация, 

в которой выдвигается претендент:
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( службы компаний

(  распространители



         ( службы общественных организаций
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(  службы общественных организаций 

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	за наиболее динамичное развитие бизнеса печатных СМИ в условиях малого города и высокую эффективность предприятия


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	В городе Ревда Свердловской области с населением 65,2 тысячи человек оборот издательского дома «Ревда-инфо» в 2007 году составил 22,8 млн. рублей, что на 64% выше показателя 2006 года. Рост прибыли за тот же период составил 80%. Эффективность предприятия в мае 2008 года достигла 85 тысяч рублей на одного сотрудника (33 человека), показатель апреля прошлого года 66 тысяч рублей. В мае 2007 года состоялся запуск качественного городского бесплатного глянцевого рекламно-информационного издания «Лимон», с первого номера вышедшего на рентабельность и удерживающий ее на уровне 15-20 процентов. В январе 2008 года состоялся запуск кальки ревдинской рекламно-информационной газеты «Штука» в соседнем Первоуральске (152 тысячи населения). В июне 2008 года проект выходит на нулевую рентабельность и занимает уже третье место в городе среди печатных СМИ по отгрузке рекламы. Совокупная рентабельность всех трех продуктов издательского дома «Ревда-инфо» в мае 2008 года составила 32 процента. Рентабельность основного издания – газеты «Городские вести» - 41%. 40 полноцветных полос А3. Тираж 12 000 сертифицирован НТС. В 2007 году газета стала победителем всероссийского конкурса «Лучшая региональная газета»








