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Номинация, 

в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
(  Газеты; 

( Журналы;
( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:
· On-line СМИ

· On-line версия Печатных СМИ 
Реклама: 
  Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
  Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;
Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию
*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

  продажа рекламы

 содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


  дизайн, макет

( технологии

  продвижение, PR


  маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За формирование и успешное многолетнее развитие сегмента социальной рекламы в Российской Федерации»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Свою деятельность Фонд ведет с 2003 года. Фонд "Народная Инициатива" - первая и единственная на данный момент  организация в СНГ,  реализующая социальные проекты на профессиональном уровне.  Фонд активно взаимодействует со своими коллегами в Европе и  США, что позволяет выходить на глобальные тематики и механизмы реализации проектов. За период работы Фонда была реализовано более полусотни социально-информационных программ.
2003 год реализация информационно-пропагандисткой программы совместно с ГУВД г. Москвы   - «Служба  - 02». Программа включала в себя следующие: серию круглых столов по безопасности, рассылку москвичам карточек с телефонами доверия, пресс-туры журналистов в Дежурную часть ГУВД г. Москвы,  размещение ТВ-роликов, наружную рекламу (в том числе дорожные указатели), Интернет (www.petrovka38.ru), прессу и метро. По итогам реализации программы количество звонков в службу «02» увеличилось до с 6 000 до 20 000 тысяч в сутки.

2003 год реализована информационно-пропагандистская программа совместно с МВД России  по поддержке деятельности участковых уполномоченных  «Участковый от слова – УЧАСТИЕ». Программа вызвала огромный общественный резонанс – 67% населения лично познакомились со своими участковыми.

2004 год совместная информационная программа по борьбе с терроризмом и экстремизмом МВД РФ,  ФСБ РФ и МЧС РФ – «Твой звонок свяжет террористам руки». Программа включала в себя - ТВ-ролики, наружную рекламу, Интернет (www.antiterror.ru), прессу, SMS-рассылку. По итогам реализации программы количество звонков на телефон специализированной горячей линии ФСБ РФ увеличилось с 0 до 3 000 в сутки.

В период с 2006 по 2008  год реализована информационная кампания по безопасности дорожного движения «Протяните руку на переходе» и «Пристегни самого дорогого». Для этого социального проекта креативным коллективом Фонда «Народная Инициатива» был придуман милый и добрый герой - Мишка, который присутствует на всех рекламных материалах, которого узнают и любят в каждом уголке России. Этот социальный проект стал, пожалуй, самым популярным некоммерческим рекламным проектом в России за последнее время. Результатом программы стало изменение отношения населения к безопасности детей на улицах городов и населенных пунктов, а так же более ответственное отношение к своей жизни и жизни своих близких всех участников дорожного движения. За 11 месяцев (январь-ноябрь) 2008 года в Российской Федерации число дорожно-транспортных происшествий сократилось на 7,2%. 

В 2007 году реализована городская  программа по энергосбережению «Экономь энергию!» Разработанная Фондом «Народная Инициатива» программа нацелена на переведение экономии на энергосберегающий путь развития, уменьшение негативного воздействия энергетического хозяйства на окружающую среду, а также на сдерживание роста платежей населения за энергоресурсы. Результатом программы стало эффективное привлечение внимания населения нашей страны к необходимости и способам экономии электроэнергии.  За период реализации кампании в СМИ вышло 4200 публикаций, посвященных данной теме, также было зафиксировано увеличение спроса на энергосберегающую продукцию на 60 %.

В 2008 году реализована городская информационная программа «Создай свой малый бизнес»  при поддержке Департамента поддержки и развития малого предпринимательства города Москвы. Основная задача программы - стимулирование предпринимательской активности в Москве путем повышения доступности информации о программах содействия кредитованию малого бизнеса Москвы. В течение и по итогам кампании значительно повысилось количество обращений потенциальных предпринимателей в Департамент содействия малому бизнесу Москвы. За период реализации кампании в СМИ вышло 1500 публикаций, посвященных данной теме. 
В этот же период Фондом «Народная инициатива» при поддержке ОПОРЫ России  был запущен проект «Деньги молодым». Проект был реализован по всей стране. Победители получили гранты на организацию своего бизнеса. Для реализации проекта были использованы реклама в СМИ, наружная реклама, Круглые столы.  

В период с 2008  по сегодняшний день  реализуется информационная программа «Повышение финансовой грамотности россиян». Программа реализуется  при поддержке Министерства финансов РФ. В рамках программы проведены следующие мероприятия:  

· информационная программа, направленная на  повышение уровня финансовой грамотности населения России через популяризацию использования пластиковых платежных инструментов;

· создание информационного Интернет-ресурса «Центр Повышения Финансовой Грамотности» (ЦПФГ) www.fin-gramota.ru;

· проведение бесплатных семинаров по повышению финансовой грамотности населения в Москве и региональных городах, кампанию в наружной рекламе в Москве и регионах, публикации в прессе, размещение информационных и обучающих роликов на ТВ и в Интернете;

· социальная акция «горячие линии финансовой грамотности», в рамках которых профильные эксперты разъясняли аудитории правила грамотного управления деньгами, отвечая на вопросы населения
· учреждение премии финансовый журналист года «МЕДИА-капитал» 
С 2008 года по сегодняшний день реализуется информационно - пропагандистская программа при поддержке Министерства внутренних дел - «Победив безразличие – победим преступность!». 

2008 год информационно - пропагандистская программа «Слово за книгу». Концепцией программы «Слово за книгу» стала идея объединения знаковых личностей – лидеров мнений для разных слоев населения с единым призывом - читать книги. Программу поддержали: Э. Успенский, Г. Остер, В. Орлов, М. Веллер, П. Дашкова, Е. Гришковец, Ю. Поляков, М. Задорнов, Я. Вишневский, М. Барщевский, С. Алексеев, Е. Вильмонт, Г. Куликова, С. Лукьяненко, Э. Радзинский, Э.Тополь и другие. Результатом программы стало привлечение внимания широкой общественности к проблеме за счет заметности проекта и высокой цитируемости в печатных и Интернет-СМИ, на радио и ТВ. 

2009 год - Фонд выиграл тендер на  право заключение государственного контракта на разработку и созданию информационных материалов для Пенсионного фонда Российской Федерации. В рамках работ были изготовлены  серия тематических видеороликов, аудиороликов, макетов для различных рекламных носителей – наружная реклама, стикеры и плакаты в метро, полиграфическая продукция, макеты для прессы и т.д. 

2009 год - Программа ООН Цели Развития Тысячелетия
«Цели развития на пороге тысячелетия» представляют собой систему индикаторов, предложенную ООН для оценки эффективности социально-экономической политики, проводимой в разных странах мира. В качестве коммуникационной платформы создан Центр Реализации Целей  Развития Тысячелетия. Целью деятельности Центра является выполнение функций по информационному сопровождению содействия международному развитию, а также по обеспечению координации взаимодействия федеральных органов исполнительной власти с общественными (неправительственными)  организациями и бизнес-структурами по вопросам экспертного и спонсорского содействия. 








