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                                                    Номинация, 

в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:
· On-line СМИ
· On-line версия Печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

 Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

                                                   ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

 продажа рекламы   (содержание (контент)         ( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
   маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За создание и развитие одной из самых масштабных, первой на российском рынке концепции контекстной (интеллектуальной) рекламы с оплатой за переход и аукционным ценообразованием»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Компания «Бегун» была создана в 2002 году. Первой предложила бизнес-аудитории контекстную рекламу с аукционным ценообразованием и оплатой за результат. В период с 2002 по 2009 год контекстная реклама во многом благодаря усилиям «Бегуна» стала локомотивом интернет-рекламы, обогнав по финансовым показателям и эффективности традиционную медийную интернет-рекламу. Вплоть до 2008 года рынок ежегодно удваивался, в условиях кризиса контекстная реклама остается самым стабильным рекламным сегментом.
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«Бегун» является бесспорным инноватором и технологическим лидером рынка контекстной рекламы. Компания предложила рынку уникальные разработки в области рекламных интернет-технологий, которые оказали существенное влияние на развитие отрасли:
«Бегун» первым внедрил поведенческую рекламу (рекламу, учитывающую интересы пользователей безотносительно содержания страниц сайта – на основе поведенческих профилей);
· первым реализовал социо-демографический таргетинг в интернет-рекламе (фокусировка рекламы по полу);

· первым предложил рынку отдельные решения модели оплаты за действие (CPA) – «Контекстный звонок», который позволяет с помощью технологической платформы моментально связать рекламодателя и интернет-пользователя по телефону
· первым интегрировал контекстную рекламу в новые среды – видеоролики, программное обеспечение, веб-интерфейсы, почтовые рассылки и фотографии.
С 2005 года компания планомерно внедряет индустриальные стандарты в подготовке специалистов по контекстной рекламе, обучает и сертифицирует рекламные агентства. «Бегун» обладает масштабной дилерской сетью в России – свыше 1600 агентств в 14 странах мира.
В 2008 году мировой лидер в области поиска и интернет-рекламы Google принял решение приобрести компанию «Бегун», высоко оценив потенциал компании на российском рынке и её роль в формировании локального рынка интернет-рекламы. Осенью 2008 года ФАС заблокировала сделку по приобретению «Бегуна», но интерес международного лидера к «Бегуну» по-прежнему остаётся одним из ключевых событий в истории современного Рунета.

Контекстная реклама дала возможность компаниям с любым масштабом бизнеса – от частных предпринимателей до крупных брендов – эффективно рекламироваться и выстраивать прямые продажи. «Бегун» выделяет более 40 глобальных отраслей, которые используют контекстную рекламу - среди них «Промышленность», «Автомобили», «Здоровье», «Туризм» и «Финансы»
Рекламу «Бегуна» еженедельно видят 26,8 миллионов интернет-пользователей. В 2008 году услугами компании  воспользовались более 50 000 рекламодателей. Всего в сеть «Бегуна» входит 260 000 сайтов, в том числе такие крупные интернет-ресурсы как Рамблер, Mail.ru, LiveJournal, Афиша, Одноклассники, Auto.ru и Известия.  








