НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2008»

АНКЕТА НОМИНАНТА

ПРЕТЕНДЕНТ

	*ФИО: Басов Алексей Николаевич
	*должность: генеральный директор

	*Название компании:  ЗАО «Бегун»

	*Издание: - Сервис контекстной рекламы «Бегун»
	Тираж: Более 143 тысяч рекламных площадок. Миллионы рекламных показов в день, охватывающие всю активную аудиторию российского Интернета.


Номинация, 

в которой выдвигается претендент:

Печатные СМИ:





Реклама:

(  газеты






( агентства
(  журналы





( службы компаний

(  распространители



         ( службы общественных организаций
Электронные СМИ:




PR:

(  ТВ






         (  агентства
(  Радио






(  службы компаний

(  New media





(  службы общественных организаций 

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	«За создание и развитие рынкообразующего рекламного бизнеса  в российском Интернете, который является одним из самых масштабных и доходных и за удержание в течение 6 лет позиции новатора в области контекстной рекламы».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Компания вносит большой вклад в развитие Интернет-маркетинга всего Рунета.
Бегун - первый российский сервис контекстной рекламы с оплатой за переход и аукционным ценообразованием. 
За год были достигнуты высокие результаты в области развития новых технологий, значимых для всего Рунета и обеспечен стабильный и быстрый рост компании в целом:
1. Увеличение количества рекламных площадок за год от 40 000 до 143 000. Налаживание тесного сотрудничества с тысячами  медиапартнеров, среди которых Rambler, Апорт, Mail.Ru, Афиша, которые ежедневно направляют посетителей на сайты клиентов «Бегуна». Дилерами сервиса являются более 1000 рекламных агентств различного типа на всей территории России, в Украине и странах ближнего и дальнего зарубежья. «Бегун» является крупнейшей рекламной сетью Рунета.

2. Внедрение уникальной технологии Поведенческой рекламы, которая дает возможность подбирать рекламные сообщения для каждого уникального пользователя Интернета.

Внедрение технологии, позволяющей использовать социо-демографические данные в работе сервиса. В статистике переходов «Бегуна» может отображаться пол и возраст пользователей, проявивших интерес к объявлению. В статистике рекламодателей «Бегун» показывает информацию о поле и возрасте 1 миллиона человек. Благодаря технологиям Поведенческой рекламы и сбора социо-демографических данных, компания ввела новый тип участника рынка – провайдеры информации, дала толчок увеличению емкости рынка за счет новых финансовых потоков и расширила функциональные возможности Интернет-рекламы.
3. Внедрение и развитие в России модели оплаты PPA (pay per action – оплата за действие) Созданная «Бегуном» уникальная технология «Контекстный звонок» позволяет исключить сайт из цепочки продажи и прямо из рекламного сообщения перейти к непосредственному общению с продавцом. Пока это единственный пример PPA в Рунете.
4. Предоставление  более 20 методов оплаты для Клиентов.
Перечисленные вклады относятся не только к компании «Бегун», но и ко всему Рунету в целом. «Бегун» внедряет интеллектуальные технологии, выводя рынок контекстной рекламы на новый уровень. Сервисы, которые предоставляет компания, постоянно модернизируются.  Прививая западный опыт России, улучшая технологии таргетирования, компания расширяет возможности и повышает эффективность Интернет-маркетинга. 









