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Номинация, 

в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:
· On-line СМИ
· On-line версия Печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

· Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы      содержание (контент)         менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За запускклиентского журнала «ЛУКОЙЛ-Автокурьер»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Создание и успешное развитие корпоративно-клиентского издания, сочетающего в себе рекламные и имиджевые материалы основного заказчика – компании «ЛУКОЙЛ-Волганефтепродукт» с информационно-прикладной тематикой автомобильного журнала. Издание полноцветное, глянцевое, формата А4. На настоящий момент, журнал «ЛУКОЙЛ-Автокурьер» существует на рынке периодических изданий уже два года. За это время издание вдвое увеличило полосность, что было обусловлено развитием  коммерческой составляющей проекта наравне с изначальным корпоративным  позиционированием. В основе привлекательности журнала для рекламодателя лежат уникальная целевая аудитория, профессионально составленный контент, красочные иллюстрации, креативный дизайн, четкий график выхода журнала и система его распространения (бесплатно по сети АЗС ООО «ЛУКОЙЛ-Волганефтепродукт») – все эти факторы стабильно выводят издание на рынок независимой региональной автомобильной прессы.
Кроме этого, журнал «ЛУКОЙЛ-Автокурьер» стал площадкой интеграции всей маркетинговой политики Компании «ЛУКОЙЛ» в Нижегородской области. Ведь основным направлением деятельности издания остается повышение лояльности, расширение аудитории и вовлечение клиентов «ЛУКОЙЛ-Волганефтепродукт» в Pr-кампании и btl мероприятия, направленные на стимуляцию спроса на ГСМ. Журнал используется как канал распространения информации об акциях, которые проводит ООО «ЛУКОЙЛ-Волганефтепродукт»: здесь публикуются модули-анонсы, репортажи о проведении, интервью с победителями. Благодаря, в том числе «ЛУКОЙЛ-Автокурьер», в акциях традиционно принимает участие тысячи автомобилистов. Общий эффект от проведения акций – повышение продаж нефтепродуктов через сеть АЗС в среднем на 7-10%.




