НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2008»

АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

	*ФИО:  
	Должность: 

	*Название компании:  Новости СМИ

	*Телефон (код): 
	Факс: 

	*E-mail: 
	Web: 


ПРЕТЕНДЕНТ

	*ФИО: Архипов Сергей Сергеевич 
	*должность: Заместитель Генерального Директора ВГТРК, директор Дирекции радиовещания

	*Название компании: ВГТРК
	*Почтовый адрес: 125040 Москва 5-я ул. Ямского поля д.19-21

	*Издание: «Маяк», 
	Тираж: 92% покрытия территории РФ («Маяк»)

	*Телефон (код): (495)9558371
	Факс: 

	*E-mail: Arhipov@radiorus.ru
	Web: www.vgtrk.com


Номинация, 

в которой выдвигается претендент:

Печатные СМИ:





Реклама:

(  газеты






( агентства

(  журналы





( службы компаний

(  распространители



         ( службы общественных организаций
Электронные СМИ:




PR:

(  ТВ






         (  агентства
(  Радио






(  службы компаний

(  New media





(  службы общественных организаций 

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление) концепция
( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	«За инновационный подход к управлению государственными радиостанциями»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Менее, чем за год, С.САрхипову удалось сформировать и реализовать концепцию ток-радио под самым известным в России радиобрендом «Маяк». Смелая смена концепции позволила изменить соотношение долей радиослушателей в пользу более молодой (25+)аудитории. Создан первый в России федеральный канал ток-радио под лозунгом «радио всех звезд». Утренние и вечерние ток-шоу сразу же получили Национальную премию «Радиомания-2008», а ведущий Г.Бачинский – премию «Радиомания-2008»в номинации «Радиолегенда».

Продолжающееся  перепозиционирование радио «Маяк» привело к существенному увеличению рекламных продаж, расширению пула рекламодателей и стало самым смелым успешным экспериментом в области радио за последние годы. Удалось создать уникальную ФМ-сеть для распространения нового канал, насчитывающую в настоящее время  55 ФМ- частот в столицах субъектов федерации и крупных городах – промышленных, культурных центрах. Канал востребован партнерами в небольших городах.

До сих пор аудитория радиостанций ВГТРК вещала преимущественно на старшую аудиторию. Между тем, 39% населения России проживает в городах «100-»и сельской местности; среди этих людей немало молодежи. Как правило, в этих местах уверенный приме есть только у «Радио России»(97% территории РФ) и «Маяка»(92% территории РФ). «Омоложение» «Маяка» дало возможность ВГТРК работать с более молодой аудиторией, выполнить свою социальную функцию –обеспечить удовлетворение информационного запроса всех слоев населения.    

Информационный канала «Вести-ФМ» был подготовлен коллективом во главе с С.С.Архиповым и выведен в эфир менее, чем за 2 месяца. Он стал единственным на сегодняшний день в России федеральным информационным радиоканалом и ,несмотря на молодость, удостоен Национальной премии «Радиомания-2008».Изначально вышедший на московскую аудиторию, «Вести-ФМ» стали сразу востребованы в целом ряде регионов.

Уникальность эксперимента по созданию «Вестей-ФМ» заключается в почти не применявшемся до того плотном информационном симбиозе телеканала «Вести-24» и информационной редакции Дирекции радиовещания ВГТРК. Слушатели «Вестей-24» гораздо требовательнее других – их не устраивают сводки новостей, они хотят владеть информационным полем во всех деталях.    
Этот канал, развитие которого в регионах только начинается, в Москве уже получил устойчивую аудиторию.       

ВЕСТИ FM – стремительный рост показателей в первые же месяцы …

За первые 3 месяца работы (февраль-апрель) в эфире:

- количество ежедневных слушателей (ежедневный охват аудитории) р/с выросло более чем в 1,5 раза

- показатель доли р/с в общей аудитории радио вырос более чем в 2 раза.
- важно отметить, что опережающими темпами растёт численность слушателей молодого и среднего возраста; так только за последний месяц удельный вес слушателей в возрасте до 25 лет увеличился на 30%, а аналогичный показатель аудитории 25-45 лет – практически удвоился.
Налицо – объективные предпосылки создания первой на национальном рынке информационной радиостанции,  востребованной слушателями среднего возраста и молодёжью – наиболее социально-активной частью аудитории

Ошибка! Ошибка связи.
МАЯК – глубокая перестройка структуры аудитории, «омоложение» среднего слушателя…

За только за первые 4 мес. работы в обновленном формате (сент.-дек. 2007г.) в Москве:

- количество ежедневных слушателей среднего возраста – 25-45 лет – выросло на 40%

- доля «Маяка» в данной возрастной группе практически удвоилась (+93%)

- удельный вес слушателей 25-45 лет вырос в 1,5 раза

Т.о. в 1-м квартале 2008г. – по сравнению с аналогичным периодом 2007г.

- доля слушателей младше 40 лет выросла почти в 2 раза

- возраст «среднестатистического» слушателя «Маяка» в Москве снизился с 56 до 44 лет

Источник:TNS, Radio Index . 2007-2008гг.
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