НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2016»
АНКЕТА НОМИНАНТА
Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

	ФИО: Рассказова Ирина Евгеньевна
	Должность: Руководитель проектов

	Название компании: PBN Hill & Knowlton


ПРЕТЕНДЕНТ
	ФИО: Зубкова Виолетта 
	Должность: Директор по маркетинговым коммуникациям компании «МегаФон»

	Название компании: ПАО «МегаФон»
	Web: http://live.megafon.ru


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:
	Печатные СМИ
	
	Реклама и маркетинговые коммуникации

	( Федеральные печатные Медиа
	
	( Медиапланинг/Медиабаинг/Интернет-баинг

	( Региональные печатные Медиа
	
	( Руководитель по рекламе СМИ (сейлз-СМИ)

	( Руководители ИА, издающих корпоративные медиа
	
	( Руководитель департамента по маркетингу компании

	Электронные СМИ:
	
	( Руководитель рекламного агентства* 

	( Телевидение:
	
	(out of home media

	    (Эфирные каналы*;
	
	*В номинации «Руководитель рекламного агентства» происходит деление на региональные и федеральные компании

	    (Тематические каналы;
	
	Коммуникации/Связи с общественностью

	*В «Эфирном ТВ» происходит деление на региональные и федеральные СМИ
	
	( Руководитель агентства

	( Радио:
	
	( Руководитель департамента по коммуникациям компании, общественной или государственной организации

	    ( Федеральные радиостанции 
	
	

	    ( Региональные радиостанции.
	
	Социальная ответственность медиабизнеса*

	(Интернет-СМИ:
	
	( за освещение темы 

	    ( Информационные агентства*
	
	( за организацию и проведение собственных мероприятий в сфере социальной ответственности 

	    ( Онлайн-СМИ
	
	*Лауреатов в данной номинации определяют благотворительные организации на очной защите

	    ( Социальные медиа
	
	

	* В номинации «ИА» происходит деление: региональные и федеральные
	
	

	Медиахолдинги 
	
	

	( Федеральные
	
	

	( Региональные
	
	

	Отраслевые партнёры*:
	
	

	*Лауреаты в данной номинации определяются Попечительским советом только в случае значительного прорыва, повлиявшего на развитие отрасли
	
	


ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За реализацию проекта федерального масштаба – фестиваля MEGAFONLIVE в 10 городах России с целью поддержки нового позиционирования компании».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	«МегаФон» – федеральный оператор связи, занимающий ведущие позиции на телекоммуникационном рынке в России и мире. Компания и ее дочерние предприятия работают во всех регионах России, в республиках Абхазия, Южная Осетия и Таджикистан, обеспечивая качественной связью более 76,8 миллионов абонентов. В 2015 году «МегаФон» обновил позиционирование компании и представил новую коммуникационную платформу «По-настоящему рядом». Поэтому основной задачей директора по маркетинговым коммуникациям Виолетты Зубковой была поддержка обновленного бренда компании. Для продвижения нового позиционирования она реализовала ряд маркетинговых и рекламных мероприятий в уникальном формате, которые позволили донести до самой широкой аудитории, что же действительно значит быть «по-настоящему рядом». В частности, при поддержке Виолетты была успешно реализована рекламная имиджевая кампания «По-настоящему рядом», для которой «МегаФон» совместно с креативным агентством Instinct создал рекламные ролики с участием известных российских режиссеров и актеров. Для рекламы был выбран формат кино, который позволил на примере коротких историй из жизни максимально ярко и насыщенно показать даже самые тонкие и сложные человеческие чувства и отношения. Таким образом, ролики смогли раскрыть суть позиционирования, а также отразить, что значит всегда быть по-настоящему рядом с близкими в любой момент и не терять связь даже на расстоянии.

Еще одним проектом, который Виолетта организовала в поддержку нового позиционирования, стал музыкальный фестиваль федерального масштаба «MEGAFONLIVE». Проект стал первым и уникальным B2C-мероприятием, которое задало успешный старт абсолютно нового для России формата параллельных выступлений в двух городах, объединенных онлайн-трансляцией по сети «МегаФона», что позволило компании подтвердить технические возможности оператора. Фестиваль предоставил отличную возможность рассказать компании о новом позиционировании «По-настоящему рядом» своим абонентам, показав, каким образом современные телекоммуникационные технологии объединяют людей по всей России несмотря на расстояния.

Фестиваль стал первым в истории музыкальным мероприятием, по-настоящему объединившим десять городов, известных рок-музыкантов и сотни тысяч близких по духу людей из самых разных уголков страны. Уникальной особенностью события стали интерактивность и вовлечение аудитории в режиме реального времени: у зрителей была возможность проголосовать за понравившуюся песню, и композиция, набравшая большинство голосов, в завершение концерта исполнялась на бис одновременно на сценах двух городов.
Результаты:
· 10 городов и более 420 000 зрителей;
· Более 590 000 онлайн-зрителей;

· Более 200 000 опубликованных фотографий в социальных сетях;

· Более 220 000 звонков и более 280 000 смс;
· Более 200 лучших рок-хитов;

· Концерт в Москве: 80 тыс. минут разговоров между абонентами компании, общий объем трафика мобильного интернета – более 100 тыс. песен, 72% всего трафика передачи данных – по сети 4G+;

· Более 840 публикаций о мероприятии;

· Общий охват в социальных сетях – 15,5 млн. человек.
· Проект MEGAFONLIVE был отмечен наградами премий «Событие года», «Eventиада Awards», «KudaGo», «Eventиада Awards 2015» и «Время инноваций».


