НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2016»
АНКЕТА НОМИНАНТА
ПРЕТЕНДЕНТ
	ФИО: Юшкин Станислав Владимирович
	Должность: Директор региональных проектов

	Название компании: РУСФОНД
	Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое

	Название проекта: Продвижение РУСФОНДА в регионы


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:
	Печатные СМИ
	
	Реклама и маркетинговые коммуникации

	( Федеральные печатные медиа
	
	( Медиапланинг/Медиабаинг/Интернет-баинг

	( Региональные печатные медиа
	
	( Руководитель по рекламе СМИ (сейлз-СМИ)

	( Руководители ИА, издающих корпоративные медиа
	
	( Руководитель департамента по маркетингу компании

	Электронные СМИ:
	
	( Руководитель рекламного агентства* 

	( Телевидение:
	
	( Out of home media

	    (Эфирные каналы*;
	
	*В номинации «Руководитель рекламного агентства» происходит деление на региональные и федеральные компании

	    (Тематические каналы;
	
	Коммуникации/Связи с общественностью

	* В «Эфирном ТВ» происходит деление на региональные и федеральные СМИ
	
	( Руководитель агентства

	( Радио:
	
	( Руководитель департамента по коммуникациям компании, общественной или государственной организации

	    ( Федеральные радиостанции 
	
	

	    ( Региональные радиостанции
	
	Социальная ответственность медиабизнеса*

	(Интернет-СМИ:
	
	( За освещение темы 

	    ( Информационные агентства*
	
	( За организацию и проведение собственных мероприятий в сфере социальной ответственности 

	    ( Онлайн-СМИ
	
	*Лауреатов в данной номинации определяют благотворительные организации на очной защите

	    ( Социальные медиа
	
	

	* В номинации «ИА» происходит деление на региональные и федеральные агентства
	
	

	Медиахолдинги 
	
	

	( Федеральные
	
	

	( Региональные
	
	

	Отраслевые партнеры*:
	
	

	*Лауреаты в данной номинации определяются Попечительским советом только в случае значительного прорыва, повлиявшего на развитие отрасли
	
	


ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За активное продвижение РУСФОНДА в регионы».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	Активное продвижение РУСФОНДА в регионы, открытие новых бюро в городах-миллионниках согласно разработанной маркетинговой стратегии, вовлечение в работу большего количества СМИ, органов государственной власти и медицинских учреждений, увеличение сбора средств на лечение тяжелобольных детей на местах – земляки помогают землякам – и, как следствие, увеличение количества пролеченных детей.
Сведения о деятельности региональной сети Русфонда за 2013 – первая половина 2016 гг.

2013 год

Всего 11 бюро к концу 2013 года.

265 детей; 64 883 576 руб. Из них Региональными бюро было собрано 43 622 415 руб. (в 3,6 раза больше, чем в 2012 году).

2014 год

Всего 13 бюро к концу 2014 года.

В 2014 году образовано 3 новых региональных бюро. 406 детей Стоимость лечения – 95 873 644 руб. Из них Региональными бюро было собрано 97 343 789 руб. (на 125 % больше, чем в 2013 году).

2015 год

Всего 20 бюро к концу 2015 года.

725 детей. Стоимость лечения – 160 231 017,14 руб.
Из них Региональными бюро было собрано 145 115 051,27 руб. (на 49 % больше, чем в 2014 году).

2016 год

Всего 20 бюро.
Два новых ресурса – «Лента.ру», «Вести.ру».
По состоянию на 25.05.2016 – 338 детей.
По состоянию на 25.05.2016:
Стоимость лечения – 104 716 205 руб. Из них Региональными бюро было собрано 103 547 276,64 руб.


