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АНКЕТА НОМИНАНТА
ПРЕТЕНДЕНТ
	ФИО: Воронина Анна Владимировна Р-Фарм
	Должность: Руководитель пресс-службы

	Название компании Р-Фарм
	Web: r-pharm.com

	Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: Фармацевтическая компания
	Название проекта: Фармацевтическая гостиная


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:
	Печатные СМИ
	
	Реклама и маркетинговые коммуникации

	( Федеральные печатные медиа
	
	( Медиапланинг/Медиабаинг/Интернет-баинг

	( Региональные печатные медиа
	
	( Руководитель по рекламе СМИ (сейлз-СМИ)

	( Руководители ИА, издающих корпоративные медиа
	
	( Руководитель департамента по маркетингу компании

	Электронные СМИ:
	
	( Руководитель рекламного агентства* 

	( Телевидение:
	
	( Out of home media

	    (Эфирные каналы*;
	
	*В номинации «Руководитель рекламного агентства» происходит деление на региональные и федеральные компании

	    (Тематические каналы;
	
	Коммуникации/Связи с общественностью

	* В «Эфирном ТВ» происходит деление на региональные и федеральные СМИ
	
	( Руководитель агентства

	( Радио:
	
	( Руководитель департамента по коммуникациям компании, общественной или государственной организации

	    ( Федеральные радиостанции 
	
	

	    ( Региональные радиостанции
	
	Социальная ответственность медиабизнеса*

	(Интернет-СМИ:
	
	( За освещение темы 

	    ( Информационные агентства*
	
	( За организацию и проведение собственных мероприятий в сфере социальной ответственности 

	    ( Онлайн-СМИ
	
	*Лауреатов в данной номинации определяют благотворительные организации на очной защите

	    ( Социальные медиа
	
	

	* В номинации «ИА» происходит деление на региональные и федеральные агентства
	
	

	Медиахолдинги 
	
	

	( Федеральные
	
	

	( Региональные
	
	

	Отраслевые партнеры*:
	
	

	*Лауреаты в данной номинации определяются Попечительским советом только в случае значительного прорыва, повлиявшего на развитие отрасли
	
	


ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	За реализацию концепции «Фармацевтической гостиной».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	«Фармацевтическая гостиная – это то место, где журналисты могут встретиться с ведущими экспертами в области фармацевтического рынка, представителями бизнеса и регуляторов, пообщаться с ними в неформальной обстановке (тет-а-тет), получить ответы на наиболее актуальные вопросы из первых уст.
Главный результат – создание атмосферы живого общения и сотрудничества между компанией «Р-Фарм» и представителями средств массовой информации, укрепление лояльности журналистов по отношению к компании. «Фармацевтическая гостиная» помогла сформировать образ компании не пытающейся навязать журналисту какую-либо информацию, а помогающей ему ее найти, разобраться в ней. Это кардинально отличающийся от классического подход к взаимоотношениям «бизнес – сми», который базируется на принципах «PR с человеческим лицом», на понимании того, что журналисты – это такие же люди, как и все мы, которые устают от бесконечной спешки, стрессов и суеты пресс-конференций, выставок и командировок.


