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	Название компании Фонд развития медиапроектов и социальных программ Gladway
	Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: Кросс-медиапроект о социальных предпринимателях России на основе сети тематических веб-ресурсов, серии печатных изданий, кино-проекта сериала документального кино и других каналов коммуникаций


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:
	Печатные СМИ
	
	Реклама и маркетинговые коммуникации

	( Федеральные печатные медиа
	
	( Медиапланинг/Медиабаинг/Интернет-баинг

	( Региональные печатные медиа
	
	( Руководитель по рекламе СМИ (сейлз-СМИ)

	( Руководители ИА, издающих корпоративные медиа
	
	( Руководитель департамента по маркетингу компании

	Электронные СМИ:
	
	( Руководитель рекламного агентства* 

	( Телевидение:
	
	( Out of home media

	    (Эфирные каналы*;
	
	*В номинации «Руководитель рекламного агентства» происходит деление на региональные и федеральные компании

	    (Тематические каналы;
	
	Коммуникации/Связи с общественностью

	* В «Эфирном ТВ» происходит деление на региональные и федеральные СМИ
	
	( Руководитель агентства

	( Радио:
	
	( Руководитель департамента по коммуникациям компании, общественной или государственной организации

	    ( Федеральные радиостанции 
	
	

	    ( Региональные радиостанции
	
	Социальная ответственность медиабизнеса*

	(Интернет-СМИ:
	
	( За освещение темы 

	    ( Информационные агентства*
	
	( За организацию и проведение собственных мероприятий в сфере социальной ответственности 

	    ( Онлайн-СМИ
	
	*Лауреатов в данной номинации определяют благотворительные организации на очной защите

	    ( Социальные медиа
	
	

	* В номинации «ИА» происходит деление на региональные и федеральные агентства
	
	

	Медиахолдинги 
	
	

	( Федеральные
	
	

	( Региональные
	
	

	Отраслевые партнеры*:
	
	

	*Лауреаты в данной номинации определяются Попечительским советом только в случае значительного прорыва, повлиявшего на развитие отрасли
	
	


ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

( содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За формирование образа социального предпринимателя на основе вдохновляющих историй через кросс-платформенные коммуникации».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	Для формирования образа социального предпринимателя в России номинантом разработана и реализована последовательность медиапрограмм с производством контента и его размещением в медиаканалах, соответствующих выбранным целевым аудиториям. Все активности объединены общей логикой масштабной медиакампании.

Во-первых, для формирования ядра реальных социальных предпринимателей, повышения их самоопределения и устойчивости разработан и проведен курс из 10 вебинаров (на данный момент более 20) для 500 слушателей, (около 5000 просмотров), с параллельной организацией более 30 специальных событий, 50 образовательных мероприятий. Пример первого курса вебинаров здесь: goo.gl/vyzDLv
Во-вторых, для создания эко-среды социального предпринимательства разработано и поддерживается несколько веб-пространств – от портала «Банк социальных идей», где люди могут просто посмотреть на опыт и найти идею по душе (social-idea.ru), до прототипа маркет-плейса, где социальные предприниматели размещают данные о себе, своих товарах и услугах (soindex.ru).

В-третьих, на этой основе запушено одно из самых популярных медиа о социальном предпринимательстве – каталог «Социальное предпринимательство России», выходящий как в печатной, так и в электронной версии с бесплатным распространением. Материалы издания постоянно становятся основой для сюжетов различных СМИ – печатных и электронных, региональных и федеральных. Медиарешение в виде каталога «Социальное предпринимательство России» стало визитной карточкой этого нового сегмента экономики и создало условия для перехода к следующей задаче (скачать издания можно здесь: soindex.ru).
В-четвертых, для выхода на массовую миллионную аудиторию был разработан специальный кросс-медиапроект о социальных предпринимателях «Дело Жизни», стержнем которого являются документальные киноистории о социальных предпринимателях (www.delo.life). Первый фильм, получивший прокатное удостоверения Минкульта, под названием «Дело Жизни. Люди Севера» уже увидели зрители более 20 регионов в рамках открытых показов в кинотеатрах и киноклубах, вузах, на деловых форумах и конференциях, включая экономические форумы и конгрессы. Первый тираж DVD-дисков сделал кино «Дело Жизни» популярным и практически обязательным элементов любого тематического события. В ближайших планах создание еще 10 фильмов в 8 федеральных округах, Москве и Санкт-Петербурге, включающих 50 вдохновляющих историй. По итогам «сериала» будет создан полнометражный документальный фильм и выйдет альбом «Социальное предпринимательство. Вдохновляющие истории» на русском и английском языках.
В рамках продвижения темы социального предпринимательства активно используются как традиционные, так и новые медиа, – с одной стороны, проект создает уникальный и востребованный контент для медиа, с другой – сам создает новые медиаканалы на базе интернет-решений, печатных изданий, видеоканалов.
С учетом данных направлений и еще целого ряда решений на данный момент можно говорить о трех качественных результатах в охваченной аудитории:

1. появление мысли о необходимости господдержки нового субъекта экономики в сознании сотен депутатов, сенаторов, руководителей органов власти;

2. формирование позитивного образа социального предпринимателя;

3. самоопределение как социального предпринимателя либо как человека, осознанно приобретающего товары и услуги социальных предпринимателей, у десятков тысяч граждан.


